
 (2023) و يلو ي 8عدد  3مجلد                                                   المعهد العالي للدراسات النوعيةمجلة   
 

 

1153 

 

ب جانحين الاهمية عناصر المزيج الثقافي والميزة التنافسية على جذب السائأ
 لي مصرإذوي التوجه الثقافي 

 

   1د/ وليد عباس محمود اباظة

waleedapaza@gmail.com 
 

 الملخص:

ة التنافسية للميز النابض القلب الوطني الثقافي السياحي المنتج يعتبر

 تتوافر  التي العناصر من مجموعة عن عبارة وهو ،للسياحة في مصر

، الدينية، الثقافية ، الحضاريةالمكونات  من خليط مجملها في تمثل الدولة لدى

القدُرة التي يتميز بها المقصد السياحي ، بالاضافه الي  جتماعيةالاثرية والا

مجموعة من المزايا والخصائص  في لوالتي تتمث,التنافسية للمُنتج السياحي، 

 بمثابة فتكون السياحية، لخدماتاو الأساسية العامة المرافق مثلوالتسهيلات 

 ،ي الخارج السياحي الطلب إثارة في عليها تعتمدهامة  سياحي جذب مصادر

المقاصد التي تقدّمها  السياحية التي تمُكّنه من القدُرة على المُنافسة مع المُنتجاتو

وتحاول العديد من الدول ومنظمات الاعمال في صناعه السياحة ي الاخر

الوصول إلي تحقيق التميز التنافسي من اجل التغلب علي المنافسين وزياده 

الحصه السوقية التي تمتلكها في السوق الحالي ، وبتفرد المزيج الثقافي السياحي 

 يره والابتكار في مصر يضمن لها الحفاظ علي التنافسية بشرط الاهتمام بتطو

في تقديمة ، ويهدف البحث الي معرفة ترتيب الاهمية التفضيلية للسائح لعناصر 

المزيج الثقافي الوطني في مصر وايضا علي ترتيب عناصر الميزة التنافسية 

ً للاهمية النسبية لدي السائح الاجنبي ،   للمقصد السياحي المصري وفقا

                                                 

 .يجوث ( الاسماعيليةإمدرس الدراسات السياحية )  .1
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ينة من السائحين ذوي التوجة الثقافي ، وقد تم توزيع استمارات استبيان علي ع

اهم النتائج التي تم التوصل اليها ، يأتي في مقدمة العناصر التي تمثل الاهمية 

النسبية الاولي لتفضيلات السائح الثقافي زيارة المتاحف والمعابد ، كما اوضحت 

وجة العينة ان اهم العناصر التي تشكل الميزة التنافسية للسائح الاجنبي ذو الت

الثقافي تتمثل في وجود استقرار سياسي وامني في المقصد السياحي الذي يقوم 

 بزيارتة .

 

 يلمنتج السياحا -الميزة التنافسية  –الكلمات المفتاحية : المزيج الثقافي 

  المصري
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Abstract: 

      The national cultural tourism product (CTP) is the beating heart  

of the competitive advantage of tourism in Egypt, (CTP) is considered  

as a set of elements that are available to the country representing in its 

entirety a mixture of civilizational, religious, cultural, archaeological, 

and social components that characterize the tourist destination,  

in addition to the competitiveness of the tourism product, Which is 

represented in a set of advantages, characteristics and facilities such as 

basic public facilities and tourism services, so they serve as important 

sources of tourist attractions that depend on them to raise external 

tourism demand, which enables it to be able to compete with tourism 

products offered by other destinations and many countries and business 

organizations in the tourism industry are trying to reach competitive 

excellence in order to overcome competitors and increase the market 

share they have in the current market, And the uniqueness of the tourist 

cultural mix in Egypt guarantees it to maintain its competitiveness, 

provided that attention is paid to its development and innovation in its 

introduction , The research aims to know the arrangement of the 

tourist’s preferential importance to the elements of the national cultural 

mix in Egypt and also to arrange the elements of the competitive 

advantage of the Egyptian tourist destination according to the relative 

importance of the foreign tourist. Questionnaires were distributed to a 

sample of culturally oriented tourists ، the most important results 

reached, comes at the forefront of the elements that represent the first 

relative importance of the cultural tourist's preferences visiting 

museums and temples, as the sample showed that the most important 

elements that constitute the advantage The competitiveness of the 



 (2023) و يلو ي 8عدد  3مجلد                                                   المعهد العالي للدراسات النوعيةمجلة   
 

 

1156 

 

foreign tourist with a cultural orientation is the presence of political and 

security stability in the tourist destination that he visits. 

Keywords: cultural mix - competitive advantage - Egyptian cultural 

tourism product 
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 المقدمة 

تطورها احتلت السياحة الثقافية في العالم اهميه كبري منذ نشأه السياحة و

ا فييي العصيير الحييديث ، ويعييد هييذا اليينمن ميين سقييدم الانميياط السييياحية التييي عرفهيي

بدايية فلقد كان الهدف الأساسي مين السيياحة فيي ال (2012ابو السعود ، )الانسان 

م يتمثييل فييي التعييرف علييي عييا دها دات الشييعوو والأمييم الأوييرل وتقاليييهييدفاً اقافيييا

ادة مين والاضطلاع علي إنجازاتها التاريخية القديمة والحضارية الحديثة والاسيتف

 هييا لهييذهعلومهييا وادابهييا وفنونهييا ، والالمييام بالييديانات والمعتقييدات الدينييية و ير

ك الشعوو ، وتتمتع مصير بأهميية كبييره فيي سيوق السيياحة الثقافيية ، حييث تمتلي

احة ه ااريييه هائليية ليييم لهييا مثيييل فييي اي دولييه فييي العييالم ، ولا تقتصيير السييياييرو

ولية مين الثقافية فقن عليي الاايار التاريخيية ، بيل امتيدت لتشيمل كيل ميا تمتلكيه الد

   (2007)عبد الرحيم ،اروه تتصل بالجوانب الثقافية . 

 السياحة الثقافية  مفهوم - 1

افييية بأنهييا ك ذلييك النييوع ميين السييياحة الثق (33،ص2007اللحااام ) عرفييت

السييياحة الييذي يتعلييق بالسييفر المسييهول الييذي يهييدف ضييمن اهييداف سوييري الييي 

ريقيه اكتشاف وتجربه مواقع تاريخيه وطبيعية وااريه واقافييه حييه لمنطقيه ميا بط

سيه ملموسه متمثلة في المواقع والمباني ، بالإضافة إلي عناصير جيذو  يير ملمو

 قة كالهيكل الاجتماعي والقيم والعادات كمتمثلة بالتراث الحي للمنط

ئح وتتمييز السييياحة الثقافييية بييان لهييا طبيعية ذهنيييه حيييث يسييعي فيهييا السييا

عين  للتعرف علي ما هو جديد و ير مألوف بالنسبة له وإاراء معلوماته ومعارفيه

حياه شعوو جديده ، وذلك من ولال التعيرف عليي اقافتهيا وحضيارتها والتعيرف 

 اداتهييا وطييرق معيشيتها ممييا يعنييي انهييا سيياحه ميين اجييل المتعييةعليي تاريخهييا وع

  (2012) ابو السعود ، الذهنية والمعرفة  



 (2023) و يلو ي 8عدد  3مجلد                                                   المعهد العالي للدراسات النوعيةمجلة   
 

 

1158 

 

 : انواع السياحة الثقافية -2

 صيربتصنيف اشكال السياحة الثقافية الرئيسية اليي سيبعه عناcsap(2011 ) قام 

 باوتلاف النشاط السياحي وهي كالاتي : 

 : (Heritage tourismالسياحة التراثية ) 1. 2

 :وينقسم الي  والثقافي الطبيعي التراثوتتمثل في 

 ماديه مثل :  عناصر •

ذكاريييه المواقييع المعمارييية ، مواقييع التييراث العييالمي ، نصييب ت ، المبرراني تررراث -

 وطنيه وتاريخيه .

 مثل :  مادية غير عناصر •

 الشعبي التراث ، الفنون ، الأدب -

 الثقافي التراث مواقع •

ة ، التاريخيرر الأحررداث مواقررع،  المسررار ،  المكتبررات،  والمجموعررات المترراح  -

 ذكريات متصلة بالأشخاص التاريخية 

 Cultural thematic)الموضاااوعيل للمعتمااا   مساااا ات الب ااامة 2. 2

routes) 

 :وتشمل 

از ، الطر الروحانيات ، الاماكن الصناعية ، الاماكن الفنية ، تذوق الطعام -

 اللغويات ، زياره الاقليات . المعماري ، 

 ,Cultural city tourism) الثقافية الجولات ، الثقافية المدينة سياحة 3. 2

cultural tours) 

 . المدن القديمة  سياحة* 

 . (2018) مثل الاقصر الثقافية  العواصم* 

 . للسياحة الثقافية إبداعية الحديثة كمساحات المدن* 
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 (Traditions and ethnic tourismالعرقية ) السياحة ، التقاليد 4. 2

 المحلية الثقافات تقاليد* 

 العرقي التنوع* 

 Event and festivalسياحل الفاعليات وسياحل المهرجانات ) 5. 2

tourism) 

 سيقىمو أو خفيفة وموسيقى الكلاسيكية) الموسيقية والفعاليات المهرجانات* 

 (البوب

 الجميلة الفنون مهرجانات* 

 Religious tourism andالحج ) طرق ، الدينية السياحة6. 2

pilgrimage routes) 

 .  الدينية الدوافع مع الدينية والمواقع المواقع زيارة* 

 لاثريينا قبل من مرغوب) دينية دوافع بدون الدينية والمواقع المواقع زيارة* 

 ( والثقافيين

 .  الحج طرق* 

 Creative culture and) الإبداعية حةوالسيا ، الإبداعية الثقافة 7. 2

creative tourism) 

 .الفنون البصرية ( التمثيلية، لفنونا) والفنية التقليدية الثقافية* 

 الصرررحافة، ، المتعرررددة الوسرررائط ، المطبوعرررة الأعمرررال،  الثقافيرررة الصرررناعات* 

 الإنترررا  ، حرفرررة التصرررميم ، الصررروتي والتسرررجيل البصرررري ،السرررمعي السرررينما

 .كلوريالفل
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 السياحة الثقافية :  أهمية -3

طق ة للمنراتعد السياحة الثقافية عاملاً ايجابيراً يسراعد فري تلصريل الثقافرات المميرز

التري يرتم ممارسره هررذا الرنمط السرياحي بهرا باعتبارهررا تمثرل عنصرر جرذب بررارز 

خرر بالنسبة لهؤلاء السائحين ، وهو ما يؤثر بشكل ايجابي علي مردي اعترزاز وف

إعجاب  وعات المحلية في هذه المناطق بعاداتهم وتقاليدهم التي تعتبر مثارالمجم

  (2007)عبد الرحيم ،السائحين 

 ان السررياحة الثقافيررة ترردعم المسرراهمة فرري رفررع (2012ابووو السووعود ) وذكرررت 

لرري المسررتوي العمرانرري والحضرراري والثقررافي فرري المنرراطق الأثريررة والتراثيررة ، ا

ب ثريررة بهررا ، كمررا تسرراهم ايضررا فرري رفررع ثقافررات الشررعوجانررب ابررراز المعررالم الأ

 والحفاظ علي المباني الأثرية والتاريخية .

ثقافي ان السياحة الثقافية تحقق الاستدامة في الموروث ال (2015مهديه )وتري 

ار ، ، حيررث تقرروم بنقررل التررراث الرري الاجيررال المتعاقبررة والحفرراظ عليرره مررن الانرردث

للسرركان المحلررين مررن خررلال تطرروير الصررناعات  وترفررع مررن المسررتوي المعيشرري

ر التقليديررة وبيررع المنتجررات المحليررة للسررائحين كمررا تنمرري لرردي المررواطنين شررعو

ع المجتمر بالانتماء الي الوطن وتزيد من فرص التبرادل الثقرافي والحضراري برين

وراً ) الحوار بين الحضارات ( ، وشكلت المواقع التراثية مح المضي  والزائر 

وصفها من محاور التنمية المستدامة وخصوصاً في مجال التنمية السياحية بهاماً 

 أحد المروارد الهامره للسرياحة ، وهرو مرا يسرتدعي البحرث عرن السربل التري تحقرق

تدامة دا الاسرالاستغلال الامثل لهذه المواقع وامكانيتها التراثيه ، وبما يتفق مع مب

 ( WTO annual report,2016) الذي اعلنت عنه منظمه السياحة العالمية 

 يتزايدون الوافدين الثقافيين السيا ( ان WTO) العالمية السياحة منظمه وذكرت

 اي ،" ثقرررافيين سرررياحا" الررردوليين الوافررردين مرررن %  40 يعتبررررحيرررث  بررراطراد

، كمرا  إقرامتهم مرن كجرزء نشراط أو ثقافيره زيرارة فري يشراركون الذين المسافرين
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لميرة بنمرو معردل الاقبرال السرياحي فري منطقره الشررق تنبلت منظمره السرياحة العا

الاوسط ) مصر تصرن  ضرمن مجموعره الشررق الاوسرط لردي منظمره السرياحة 

% من حجم السياحة العالمي وسو  يستمر هذا النمرو 8% الي 6العالمية ( من 

، وكانررت حصرره مصررر مررن حجررم السررياحة فرري منطقرره الشرررق  2030الرري عررام 

%( من اجمالي عدد السيا  الوافردين الري منطقره 11.2) 2015الاوسط في عام 

% عرن العرام السرابق وذلرب بسربب الحروادث 5الشرق الاوسرط بانخفراض بنسربه 

الإرهابيررررررررررررررة ، وحصررررررررررررررلت الامررررررررررررررارات علرررررررررررررري اعلرررررررررررررري نسرررررررررررررربه  

(www2.unwto.org/http:،22/2/2022) 

 people to"برلطلاق حملره  2018وقرد قامرت وزاره السرياحة المصررية عرام 

people   " رسرالة سرتكون أساسرياً، محرورًا المصرري المجتمرع فيهرا يمثلالتي 

 مررع جسررورال مررد يتمثررل فرري محورهررا و المقبلررة الترويجيررة حملاتهررا فرري الرروزارة

 جوانبهرا بكرل المصررية التجربرة ويعيشروا المصرري الشعب على ليتعرفوا العالم

 الجديررردة الترويجيررة الآليررات وتتضررمن، والفنيرررة لثقافيررةوا والإنسررانية التاريخيررة

 الترري الترفيهيرة الأجنردة ونشرر عررض فري الاجتمراعي التواصرل مواقرع اسرتخدام

 العرالم ليتعرر  مصرر فري إقامتهرا المقررر والمهرجانرات الفعاليات مواعيد تشمل

 والثقافررة والموسرريقى الفررن فرري وتقاليررده وعاداترره المصررري الشررعب علررى أكثررر

 أصررداء مررن يصرراحبها ومررا السررينما مهرجانررات دعررم إلررى بالإضررافة رهررا،وغي

، ويعتبرر  للسرياحة مهمرة إضرافة تعتبرر والتري مصر إلى الأنظار يجذب إعلامية

أيقونررة الحملررة الترويجيرة الجديرردة انرره   GEM2020المتحر  المصررري الكبيرر 

 وتجاريرة ثقافيرة مراكز أيضًا يتضمن بل الأثرية القطع لعرض مكان مجرد ليس

 عظمرررة ليشررراهدوا العرررالم أنحررراء كرررل مرررن السرررائحين يجرررذب والرررذى وسرررينمائية،

 (  2022) الهيئة العامة للاستعلامات ،  المصرية الحضارة

 

http://www2.unwto.org/
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 :  الثقافي السائح تصنيف -4

بتصني  السائح الثقرافي الري خمسره انرواع  ( Mousav,Doratli (2016:قام 

فرري قرررارهم بالسررفر وكررذلب عمررق  علرري اسرراس اهميرره المنررتج السررياحي الثقررافي

 تجربتهم السياحية المكتسبة  الي الاتي : 

 Purposeful culturalالسااياحة الثقافيااة  يسااتهد السااا ا الاا    1. 4

tourist ) )(تجربه مشوقه/  هدف رئيسي للزيارة) 

 فره الييسيتكون  السيياحة الثقافيية لدييه محفيزاً رئيسيياً فيي المقيام الاول ، فيهيدف 

 ئيسريالر الردافعد السياحية  من اجل تجربيه اقافييه فرييده وعميقيه  فيكيون المقاص

 معرارضوال ، والمتراح  ، وجهرةال توفرها التي الثقافية الإمكانات هولتلب الفئه 

 ىإلر تلرب الفئره تنجرذب الأحيران مرن كثيرر فريو ،الشعبي والفن ، والمهرجانات ،

مررن خررلال رحلترره خبررره ، ويكتسررب  مهرجرران أو حفلررة يعقررد برره مررا محرردد مكرران

مثاا  أو احااداث ثقافياال سااا حيي يحرنااوي علااي حرااو  مهرجانااات  ) . عميقرره 

تعامد اشعل الشمس علي وجل  مسيس الثاني او مهرجاي شا ع المعز ك  عاام 

 ( بشك  مستمر

هوودف )(  sightseeing culture tourist) سااا ا الماازا ات اةثريااة 2. 4

 (غير مشوقه تجربة/  رئيسي للزيارة

تكون  السياحة الثقافية لديه محفزاً رئيسياً في المقام الاول ولكن تجربته السيياحية 

 مهم سبب هي السياحية الثقافية الانماط من النوع لهذاالمكتسبة لا تكون مشوقه ، 

 علررى أكثررر يركررزون الاول فهررم النرروع ممثلرري سررلوب عررن يختلرر  سررلوكها ولكررن

)سوووائح منبهووور . للوجهرررة الثقافيرررة انررراتالإمك لدراسرررة اسرررتهدافهم ويقرررل الترفيررره

اجول نموط من التي يمتلكها المقصد ولكن يقوم بزياره المقصد  بالأنماط الثقافية

فاي  في المقام الاول وتنتهي تعربتال بعادم  ضاا عاي الانمق الثقاافي سياحي اخر

  بلد الزيا ه ( 
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 ( Serendipitous Cultural Touristالسا ا الثقاافي الاكتشاافي )  3. 4

 (تجربه مشوقه/  هدف غير رئيسي للزيارة)

 افيرةالثق السرياحة تلعرب لاوهو السائح الذي لا يسيافر مين اجيل اسيباو اقافييه ، ف

 لوقرتا فري ولكرن ، مرا وجهة بزيارة قرار اتخاذ في دورًا تلعب لا أو يذكر دورًا

 ربررةبتج الأمررر ينتهرري الثقافيررة المعررالم السررائحين مررن النرروع هررذا فيرره يررزور الررذي

) سا ا يأتي مي اجا  نماق ا ار  يار ثقاافي وفاي اثناا   حلتال يتعار   .مشوقه 

بساابت تعربتاال علااي نمااق السااياحة الثقافيااة فتتاياار توجهاتاال الااي  اا ا الاانمق 

 ( السعيدة والمشوقل

هوودف )(   Casual Cultural Touristالسااا ا الثقااافي العفااو  ) 4. 4

 (غير مشوقه تجربة/  ثانوي للزيارة

افييه جربية اقحة الثقافية لديه محفزاً اانوياً للسيفر وينتهيي فيي الغاليب بتتكون السيا

 فيررةالثقا الانمرراط زيرراره يكررون دوافررع النرروع لهررذا ييير مرضيييه فييي بلييد الزيييارة ، 

 لوجهرةا أو المكران في بالفعل أنه حين في ولكن ، أو غير هامه هثانوي  السياحية

 يرثح الموسيقية الحفلات أو لفنيةا التح  بعض زيارة لهم الممكن فمن السياحية

 ) يمااا س نمااق السااياحة التفافياال لتسااهيثت محاادده مثاا .مجانيرًرا الرردخول يكررون

 ه منطقل اثريل ( في مق د سياحي مي برامعل زيا مؤتمر لرجال اعمال 

هودف )(  Incidental Cultural Touristالسا ا الثقافي العرضي )  5. 4

 (شوقهغير م تجربة /غير رئيسي للزيارة

 صرنع ةعملير فري مغزى ذا دوراً  تلعب لا أو يذكر دوراً  لا تلعب الثقافية السياحة

 فري يشرارب فإنره ، الوجهرة فري الشرخص يكرون عندما ولكن ، الوجهة في القرار

لمكااي ) يازو  الساا ا ا وتنتهي بتجربة غير مشروقه  . ، الثقافية السياحة أنشطة

 الثقافي اذا كاي بالقرب منل ( 
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 Typology of cultural tourist( 1رقم )شكل 
 csap,2012الم د  : 

 الثقررافيين السرريا  معظررم تسررتقطب السررابقة الأنررواع ان Becker (2014) ويييري

 وعمررق هررد  الزيررارة بررين المتوقعررة العلاقررة وتعكررسمكرران فرري العررالم  أي فرري

 لسفرل كبيرة دوافع لديهم الذين الأشخاص يكون أن أيضًا المتوقع ومن ، التجربة

 ةتجربر لخروض احتماليرة الأكثرر المجموعرة هرم الثقافيرة بالسرياحة تتعلرق لأسباب

شرروقه م لتجربررة تلقائيرًرا مسرراوياً دائمًررا لقررويا الرردافع يكررون لاسررياحيه مشرروقه ، و

 ملرتعل السرفر فري القويرة رغبرتهم عرن يعبررون الرذين السرائحون مرن كثيرفهناب ال

 غيرر مشروقه تجربرة إلرىي زيرارتهم وتنتهر آخرر شرخص تراث أو ثقافة عن شيئاً

 إلرى وجهرة مرن الثقرافيين السريا  مرزيجسرائح المرزارات الاثريره ، ويختلر   مثل

 دبعد ذلب وسيتلثر ، الوجهة داخل الجذب أماكن إلى الجذب أماكن ومن ، أخرى

 كوجهرةصرورتها الذهنيرة  ، السروق فري الوجهرة موقع ذلب في بما ، العوامل من

 سرتقطبت أن المتوقرع ومن ،تجذبها التي السياحة ونوع ، اثيةتر أو ثقافية سياحية

 يا السرر مررن نسرربيا أكبررر نسرربة التراثيررة أو الثقافيررة بلصررولها المعروفررة الأمرراكن

 بسرمعة تتمترع لا التري تلرب أن حرين في ،الثقافية السياحية الأهدا  ذوي الثقافيين

 و العارضررين ينالثقررافي السرريا  مررن المزيررد تجررذب ربمررا المنرراطق هررذه فرري قويررة

 .العفويين 
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ويتميررز المنررتج السررياحي المصررري بعناصررر جررذب ومقومررات سررياحيه متعررددة ، 

ولاشب ان قرب مصر من الاسواق العربيرة والأوروبيرة المصردرة للسرياحة يعرد 

مرا كأحد اهم العوامل التي تجعل منها منطقه جذب للسائحين من هذه الاسرواق ، 

برت ا التراري  الانسراني والحضرارات التري تعاقانها تنفرد بمميزات فريرده صراغه

مرا عليها وانصهرت فيها ولها بصمه واضحه بها وتعدد الاديان والطوائ  بها م

 جعل لها خواص طبيعية وتاريخيه وحضارية تجعلها تمتلب ثرروه كبيرره تجعلهرا

عليهرا  من الدول الرئيسية في العرالم فري السرياحة الثقافيرة و مرن الممكرن ان تقروم

بشركل  ه سياحيه كبري اذا ما تم استغلالها وتنميتها وتسويقها والتخطيط لهانهض

 (2017خليفه ، )جيد 

دما ويتفرد المنتج السياحي الثقافي المصري عن غيره من المنتجات حتي انه عن

قرت سرمبل مرن الغررق اطل قامت اليونيسكو بإصدار حمله عالميه لإنقاذ معبرد ابرو

ممررا يوكررد علرري تميررز المنررتج السررياحي  (ONLY-IN-EGYPTعلرري الحملررة )

 ( 2007عبد الرحيم ،) الثقافي المصري 

 

  السياحي الثقافي المزيج

 والحضررارية والبيئيررة والمناخيررة الجغرافيررة)  الطبيعيررة الظرررو  مررن خلرريط هررو

 الخررردمات إلرررى بالإضرررافة المقومرررات مرررن ذلرررب وغيرررر والاجتماعيرررة والدينيرررة

 السرررياحية والخررردمات الأساسرررية العامرررة قالمرافررر مثرررل السرررياحية والتسرررهيلات

  ( 2012بوعكريف ، )

 عردد علرى الملائرم السرياحي المنرتج تشكيل يعتمدانه   (2015الزغبي ) وذكرت

 : أهمها المطالب من

 اسرتغلاله ترم مرا يوضرح بالدولرة السرياحي الجرذب لعناصرر شرامل مسح عمل -أ

 . يستغل لم وما منها
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 المتوقرع السرياحي الطلرب حجرم وضرحت السرياحي للسروق كمية دراسة إجراء -ب

 . السياحية الليالي وإجمالي السائحين عدد حيث من

 عرن تختلر  الترويحيرة فالسرياحة الزيرارة مرن للهرد  تبعا السائحين تصني  -ت

 .  العلاجية السياحة الثقافية وعن السياحة

مييع تمتلك مصر العديد من مقومات الجيذو السيياحية الثقافيية المعروفية فيي ج و 

مكيان  حاء العالم ، وقد كتب هيرودوت في القرن الخامم الميلادي سنه لا يوجيدان

في العالم يحوي ااياراً عظيميه مثيل مصير مميا يجعيل مصير وكأنهيا متحيف كبيير 

 ( 2007) عبد الرحيم ، وسجلا للتراث الانساني علي مر العصور 

 :ما يلي في م ر في الثقافي المنتج السياحيبإيعاز مقومات  يتم تناولوسو  

 الدينية : المقومات  -1

 نوعهيامين  فرييدة تجعلهياالدينيية والتيي  السيياحةمين مقوميات  بكثيرزور مصر ت

 ،والتييي تشييمل المواقييع ذات الييدلالات سو وعظمتهييا شييمووهاتتحييدي الزمييان فييي 

ليا  م ار د)  .والمسيحية واليهودية الإسلاميةالثلاث  الدياناتالأهمية الدينية في 

 (2022السياحي ، 

 

  واةثرية:المقومات التا يخية 2-

 الاثا  الفرعونية  -أ

 الفرعونيررة الحضررارة آثررار مررن آثررر وفيرره إلا مصررر أرض علررى مكرران لا يوجررد

 ءأنحرا فري الفرعونيرة الآثرار ومواقرع منراطق أهرم مرن بعرض يلى وفيما ، القديمة

  ( ) منطقه سقاره ، منطقه اهرامات الجيزة ، منطقه دهشور ، مدينه أون مصر

 .(2022) الهيئة العامة للاستعلامات ، 
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 الاثار اليونانية الرومانية  -ب

 - اليونررانيتضررم الاسرركندرية أكبررر مجموعررة مررن الآثررار الباقيررة مررن العصررر 

كانرت عاصرمة لمصرر  لأنهرابرالنظر  طبيعيمصر ، وهذا امر  في الروماني

 ،لسرواري ) المسر  الروماني ، عمود ا الآثار هذهتلب الحقبة ومن اهم  في

 (2005) قادوس ، منطقه الرأس السوداء ( 

 القصور والمتاحف والبيوت التاريخية  -ت

ت تعتبر مصر غنيه بالعديد من المتاح  والتي تتضمن اثار من جميع الحقبا

الزمنيررة المختلفررة برردءا مررن عصررور مررا قبررل الترراري  حترري الترراري  الحررديث 

)بوابوه معلوموات وعراً متحفرا متن 55لمصر ، وبلغ عدد المتاح  فري مصرر 

انررواع المترراح  فرري   (2012عبوود الوورحيم )، وقررد قسررمت   (2022مصوور ،

،  مصر الي سته فئات مختلفة وهي ) المتاح  القومية ، المتراح  الإقليميرة

المتررراح  التاريخيرررة الحديثرررة ، المتررراح  المفتوحرررة، المتررراح  الطبيعيرررة ، 

 القصور والمنازل التاريخية (

 تماعية والحضارية : المقومات الاج- 3

والترري تعتبررر مررن  تحرروي مصررر العديررد مررن المقومررات الاجتماعيررة والحضررارية

 ب للسائح الثقافي مثل : عوامل الجذ

 من اشهرها مكتبه الإسكندرية  المكتبات العامة : 

 مثل المهرجانات والعروض الفولكلورية والموسيقي العربية والباليه ، 

 شعبية .مهرجان الإسماعيلية للفنون ال

 : عيد الفطر وعيرد الأضرحى وشرم النسريم ، وكرذلب  الاعياد والمناسبات

عيد الغطاس والكريسرماس ، احرد السرع  فكرل مرا سربق يتميرز بمظراهر 

 احتفال مميزه . 
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 مثل دار الاوبرا المصرية والمسار  الكبرى  دور الفن : 

 : مثررل قنرراه السررويس الجديرردة والسررد العررالي وسررد  المشووروعات الضووخمة

 اسوان 

 : مثرررل حديقرررة الازهرررر وحديقرررة الفسرررطاط  الحووودائا والمنتزهوووات العوووام

 (2022) الهيئة العامة للاستعلامات ،    وحديقة الاورمان 

 :  فرري كررل مررن القرراهرة والاقصررر واسرروان ،  عووروض الصوووت والضووو

اتره ذوالتي تجسد احداثاً تاريخيه معينه ويتم تنظيمهرا داخرل نطراق الاثرر 

شويط ) هيئوه تنلفة وتلقي اقبالا كبيراً من قبرل السرائحين لغات مخت’ وبعد

 (2022السياحة ،

 : كبيراُ  حيث يوجد في مصر عدداً  العادات والتقاليد المصرية المختلفة 

من الجماعات التي تعري  فري منراطق بعيرده عرن المدنيرة الحديثرة والتري 

يمكن استخدامها كلحد مقومات الجذب السياحي من حيرث التعرر  علري 

ي لثقافررات الأصرريله مثررل ، اهررل سرريوه ، اهررالي النوبررة ، المجتمررع البرردوا

 ( 2007) عبد الرحيم ، السيناوي ، قبائل العبابده والبشاريه 

 ليلي : والتي تشتهر بها مناطق مثل خان الخ الصناعات والحرف اليدوية

فرري صررناعه الصررواني والمكاحررل والعقررود والملايررات الشررعبية والازيرراء 

) دلياا  م اار ، وايضررا صررناعات الزجررا  والجلررود والنحرراس السرريناويه 

 (2022السياحي ، 

 : فريردة حياتيرة تجربرة بمثابرة الفرعونية القريةتعتبر  القرية الفرعونية 

 حيرث بالقريرة تحريط التري المائيرة القنروات فري بالإبحرار حيث نوعها من

ً  وجهب تدير فكلما المصري التاري  قلب في نفسب ستجد  اراً يسر او يمينا

 ستستسلم النهاية في و القديمة المصرية الحياه علامات و اصوات ستجد
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 المضرررريء الماضرررري للررررزمن عبررررورب لررررب سرررريؤكد الررررذى لإحساسررررب

(http://pharaonicvillage.com ،2022/4/22)  

 

 مشروعات سياحيه ثقافيه كبري مخطط لها  : - 4

علي عرده مشرروعات تسراهم فري تعميرق الترراث الثقرافي الاثار تشر  وزاره 

السرررياحي فررري مصرررر وبالترررالي الميرررزة التنافسرررية الثقافيرررة للمقصرررد السرررياحي 

 المصري ، وهي :

 ( : 2022-2002 المشروع ةمدالمتحف الاتوني ) -أ 

 أهرم أحرد وهرو ، جرم مليرون 300مرن أكثرر بلغرت بتكلفرة الآتوني المتح  شيد

 ويحتررل المنيررا، محافظررة شرررق الآترروني المتحرر  يقررعخصصررة والمت المترراح 

 للملررب التاريخيررة الحقبررة عظمررة إظهررار إلررى ويهررد . فررداناً 25 قرردرها مسرراحة

 الشمس أشعة شكل على المتح  تصميم جاء وقد ،(العمارنة عصر) أخناتون

 (2022) وزاره الاثار ،  السماء من الممتدة

 

 

 .......(  -2002 مشروعال مدة)  المتحف المصري الكبير -ب

و المتح  المصري الكبير هو أحد أهم المشروعات القومية المصرية، وه

ة. لقديمتحفة فنية ينتظرها العالم لما سيضمه من روائع الحضارة المصرية ا

ة موقع اختير بعناي فيفداناً  117لذي شيد علي مساحة ا -ويعد هذا المتح  

من أعظم وأكبر المتاح  فى العالم  احدًاو -بالقرب من أهرامات الجيزة 

ا يق بهعبر التاري  حيث سيستوعب كمًا هائلًا من الآثار المصرية التي يض

 .(2022) وزاره الاثار ، المتح  المصري ومخازن الآثار

http://pharaonicvillage.com/


 (2023) و يلو ي 8عدد  3مجلد                                                   المعهد العالي للدراسات النوعيةمجلة   
 

 

1170 

 

 ترم الجيرزة، أهررام مرن برالقرب القراهرة غررب إلرى قليلرة   أميال   بعد على يقع

 ئررزا ملايرين( 5) اسرتيعابه عبرر المالعر فري للآثرار متحر  أكبر ليكون بناؤه

 المرررؤتمرات، ومبنرررى والترفيهيرررة، التجاريرررة، الخررردمات لمبررراني بالإضرررافة

 أشررجار فيهررا سرريزُرعُ  الترري المتحفيررة والحديقررة الترررميم، ومركررز والمسررر ،

 الثراني رمسريس تمثرال لتوسط بالإضافة القديم، المصريّ  عند معروفة كانت

 .المشروع قلب

( 550) بحرروالي تكلفترره تقرردر الررذي المشررروع لتمويررل حملررة مصررر وأطلقررت

 مُيسّرر، كقررض   دولار مليرون( 300) بقيمرة اليابران فيهرا تسراهم دولار مليون

 فرري تمثلررت العمررلاق الصررر  هررذا لبنرراء الررلازم المررال لجمررع محاولررة أول لكررنّ 

 أنجلروس لروس مدينرة فري الفنرون متح  في المصرية للآثار الجديد المعرض

 الرذهبي والعصرر آمرون عرن  تروت» شعار تحت الأمريكية المتحدة بالولايات

 أثرية قطعة( 100000) من أكثر المتح  يضم أن المقرر ومن ،«الفرعوني

 كبيرررةً  دفعررةً  سرريعطي ممررا والرومانيررة، واليونانيررة، الفرعونيررة، العصررور مررن

 .( eghttp://gem.gov  ،22/3/2220.) مصر في السياحة لقطاع

 

  ( 2022-2002 المشروع مدة) المصرية للحضارة القومي المتحف -ت 

ليكون نقطة جذب لزوار مصر فضلا عن مركز للبحرث والحفراظ المتح  صمم 

ي  معتر  به دوليا، فإن المتح  القومي سيلعب دورا هاما في التوعية عرن ترار

سرربات ومعررارض مؤقتررة و مجتمررع مصررر الحررديث و المعاصررر، واستضررافة منا

فضلا عرن تقرديم مركرزا مهمرا للشرباب فري الربلاد. المتحر  لديره فرصرة ليصربح 

  مؤسسة شاملة بمثلبة منتدى للحوار المفتو  والنقا  وتبادل الأفكار.

وتقرردم اليونسرركو الرردعم الفنرري للمتحرر  فرري مجررال الترردريب وتنميررة المعررارض 

عمل اليونسكو للمساعدة فري وغيرها من المجالات. ويشكل المشروع جزءا من 

http://gem.gov.eg/
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مصرررررررررررررررررر حمايرررررررررررررررررة و حفررررررررررررررررراظ الترررررررررررررررررراث الثقرررررررررررررررررافي فررررررررررررررررري 

،23/3/2220)) http://www.unesco.org)  

 

 (2018-1993) مده المشروع متحف سوهاج  -ج 

م، ويهد  إلى رفع الوعي 1993بدأ إنشاء متح  سوها  القومي في عام 

 5000سيضم أكثر من وفظة وفتح مجالات سياحية جديدة الأثري لسكان المحا

" قطعة أثرية من نتا  أعمال الحفائر التي تمت بالمحافظة بمركز "أخميم

و"الحواوي " و"الديابات" و"عرابة أبيدوس" و"الهجارسة" ومناطق أخرى 

 وتماثيل، متفرقة، وتتنوع المعروضات ما بين مومياوات، وتوابيت خشبية،

قبال وقد تم اعداد مرسى متح  سوها  القومي لاست،  وبرونزية وعملات ذهبية

   (2022) وزاره الثقافة ،  الفنادق العائمة والأفوا  السياحية

 ( 2023 - 2009هضبه اهرامات الجيزة ) مده المشروع مشروع تطوير -ح 

اظ مخطط تطوير منطقة هضبة الأهرامات الأثرية ضمن استراتيجية الحف يلتي

 وقد اعتمد وث الأثري والتراثي وكذلب رفع جودة تجربة الزائرعلى المور

 بعاًمخطط المشروع على تقسيم المنطقة ومجالها الأثري إلى ثلاثة نطاقات ت

س لأساللأهمية الأثرية ومعطيات كل نطاق وطبيعته بحيث يمثل النطاق الأول ا

قيب لتنلاضعة المباشر للمنطقة الأثرية ويضم كل الآثار المبنية والظاهرة والخ

ق لنطاالأثري أو المحتملة، أما النطاق الثاني فيمثل منطقة عازلة، ويشكل ا

 .ثريةالثالث أو الخارجي منطقة انتقالية ضمن الحدود المعتمدة للمنطقة الأ

يتضمن المشروع بمراحله الثلاثة تطوير مداخل المنطقة الأثرية، وبناء سور 

ة المراقبة، وإنشاء مبنى جديد للتفتي ، مراقب بالكاميرات، وغرفة تحكم لأنظم

خار  السور  مخصصهوتلهيل الطرق، وإنشاء مركز للزوار، وإنشاء منطقة 

كم مخصصة لركوب الخيل والجمال ويمكن الدخول إليها  18الأمني مساحتها

http://www.unesco.org/
http://www.unesco.org/
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من المنطقة الأثرية ويسمح فيها بتواجد الباعة الجائلين، وتطوير منطقة الصوت 

إلى إقامة أبنية خدمية كتلب الخاصة بالإدارة الهندسية  والضوء، بالإضافة

والمخازن والور  الملحقة بها، ومبنى للشرطة، ومبنى للدفاع المدني، وأبنية 

لخدمة الهجانة والخدمات البيطرية الملحقة. كما يتيح المشروع استخدام سيارات 

ثرية بدلًا من كهربائية لنقل السائحين من مركز الزوار إلى جميع المزارات الأ

وقد ،  ة حماية للآثار من مخاطر التلوثالسيارات الخاصة والحافلات السياحي

) وزاره  اسندت وزاره الاثار المشروع الي شركه اوراسكوم للتنفيذ والاداره

 (2022،  الاثار

روع ) مده المش إمبان البارون قصر توظيف وإعادة ترميم مشروع -خ 

2018-2020) 

نتهاء الا ر في إطار مشروع تنفذه وزارة الآثار حالياً، وقد تميجري ترميم القص

 رميميهد  مشروع الت، و من الدراسات الخاصة بالترميم الإنشائي والمعماري

 وإعادة التلهيل إلى عمل تصور كامل لإعادة تلهيل قصر البارون، ويشمل

فة ضاالإتوصيات الترميم، وتقييم الحالة الراهنة، ومقترحات وحدود التدخل، ب

 حقيقإلى خطة إدارة الموقع وإعادة الاستخدام بناءً على دراسات متخصصة لت

ة ماهيأغراض الحفاظ والحماية وصيانة العناصر الأثرية ورفع وعي الزائرين ب

رية ستشاالموقع وتاريخه وتاري  تطور البيئة المحيطة. وقد شملت الدراسات الا

داد ى إعسات وحفر كشفية، بالإضافة إلأيضًا أعمال التوثيق الفوتوغرافي والمج

 لقصرلمل  توثيق متكامل لكل العناصر الأثرية والواجهات والمساقط الأفقية 

،  ارالاث) وزاره   الأبعاد ومحطات الرصد المتكاملةباستخدام المسح ثلاثي 

2022). 
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 اعاده احيا  طريا الحرير  -د 

 مصر يق الحرير والذي تعتبرتتبني منظمه السياحة العالمية اعاده احياء طر

ين بافي جزء منه ، ويعتبر فرصه فريده من نوعها لتعزيز السلام والتفاهم الثق

الدول الاعضاء والعمل علي تسويق المنطقة بشكل جماعي كعلامه تجاريه 

 مع يةالعالم السياحة لمنظمة التابعراسخه ، لقد تعاون برنامج طريق الحرير 

 زلإبرا الأنشطة الترويجية من العديد في ئيسيةالر الدولية السفر معارض

 سياحةال منظمة تستخدم كما. السفر الحرير لتجارة لطريق السياحية الإمكانات

 توىمس لرفع العامة العلاقات و أنشطة الاجتماعية الإعلام وسائل العالمية

 . العالمية الجماهير إلى الحرير الطريق

 فرصة وجهات الحرير طريق أنحاء عجمي في للجمهور توفر لسياحةاكما ان 

 حماية و ةالعمال وزيادة ، المرنة المحلية الاقتصادات ذلب من وأكثر أقوى لبناء

 معاً الحرير طريق برنامج يعمل حيث الأعضاء دوللل التقليدي الثقافي التراث

 لدعما من يزيد مما بلكملها، الحرير طريق منطقة من بالاستفادة متبادل بشكل

 (UNWTO,2015) .البيئية الإدارة و الثقافة وتحسين السياحة قطاع في

 مجموعة في تواجدها بشلن مهمة خطواتالمصرية  السياحة وزارة واتخذت

 بالدول أسوة المشروع هذا من مصر استفادة لتعظيم وذلب الحرير طريق دول

 كلعضاء والخاص الحكومي القطاع من لجنة بتشكيل وذلب المشاركة الأخرى

 اقترا  بهد  العالمية السياحة منظمة لدى الحرير لطريق الرسمي لعملا فريق

 إبراز إلى الرامية الجهود وبذل الحرير طريق دول مع العمل لتفعيل الآليات

 نشرات إصدار خلال من الهام التاريخي الطريق هذا عن المصرية المواقع

 المقاصد نضم جذاب مبتكر بشكل مصر وتقديم المواقع هذه عن أفلام وإنتا 

 الثقافية السياحة من مزيد جذب على يساعد مما الحرير طريق على الواقعة

 (2022)وزاره السياحة ، والترفيهية
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 فتتاحها لاوقامت ايضا وزاره الاثار حالياُ بالكش  عن بقايا طريق الكبا  تمهيد

ا مهيدتللزيارة ، كما تقوم ايضا بمشروع ترميم الجامع الازهر بمنحه سعودية 

لتعاون ، كما تستعد وزاره الثقافة با 2018لافتتاحه في النص  الاول في عام 

ثة لثالمع منظمه اليونسكو ومركز التراث العالمي بباريس لاستكمال المرحلة ا

) ة مصريمن مشروع الاحياء العمراني للقاهرة التاريخية بتمويل من الحكومة ال

  (2022،  لاثاروزاره ا

 

   :الوافدة إلي مواقع التراث الثقافي في مصر تحليل حركه السياحة 

فري  هرا جراءتتلكيداً للدور البارز التي تمثله السياحة الثقافية ، فعلي الرغم من ان

لفتررة ا( الا انه من المتوقرع ازديراد فري 2015المرتبة الرابعة للإحصائيات عام )

فتتررا  " الجديرردة ومررع اpeople to peopleالقادمررة ،مررع الحمررل الترويجيررة "

، كمررا أن متوسررط الانفرراق بغرررض   GEM2020المتحرر  المصررري الكبيررر 

م السياحة الثقافي هو الأعلى بين كافه أغراض الزيارة إلي مصرر ، وسرو  تقرو

يات الدراسة بعرض اعداد الزوار للمواقع الاثرية والثقافية حسب اخر الاحصراء

 .المتاحة 
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 : ية والمتاحف اعداد الزوار للمواقع السياحية الرئيس -1

 (2013/2015( اعداد الزوار للمدن السياحية الاثريه من ) 1جدول رقم )

 

 المدينة

2013 

 ) الارقام بالألف(

2014 

 ) الارقام بالألف(

2015 

 ) الارقام بالألف(

 مصريين اجانب مصريين اجانب مصريين اجانب

 1055225 690862 746262 423564 577857 448861 القاهرة

 1180385 719926 937338 446739 504909 633943 زةالجي

مدن 

 اخري

1247064 947474 1006736 1242641 1115332 1345825 

 3581435 2526120 2926241 1877039 2030240 2329868 الاجمالي

  Tourism in Figures,2015المصدر : 

 ( نجد ان :1بالنظر الي البيانات الموضحة بجدول )

ات السياحية للمواقع الأثرية في مصر من عام معدل الزيار* 

( مليون زياره من 15.5ما يقرب من )وصل الي (2013/2015)

احي المصريين والاجانب ، مما يؤكد بوجه عام اهميه المنتج السي

 للسائحين علي المستوي الدولي .  الاثري أو الثقافي  كعامل جذب

لغت ياد واضح ، حيث بزياره المواقع الأثرية في ازدأن الطلب علي * 

( مليون بالمقارنة بالعام 6.107)  2015أعداد الزيارات في عام 

 2013( مليون زياره ، وكذلب العام الاسبق 4.803) 2014السابق 

ل ( مليون زياره ، وذلب يد4.360حيث بلغ عدد الزيارات السياحية )

 علي ان مستقبل السياحة الثقافية في مصر في تصاعد . 
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ب اقبال السائحين الاجانب علري زيراره المنراطق الأثريرة فري تلر تذبذب* 

اجمررالي عرردد الزيررارات للامرراكن  2013الفترررة حيررث نجررد ان فرري عررام 

( مليون زيراره  ، ترم انخفضرت  تلرب النسربة  فري عرام 2.329الأثرية ) 

( مليون زياره للاماكن السياحية ، امرا فري 1.877حيث سجلت ) 2014

 ( مليون زياره .2.526الي )  سبةارتفعت الن 2015عام 

ثريرة تزايد الحركة السياحية الداخلية واقبالهرا علري زيراره المنراطق الأ* 

( مليررون 2.030سررجلت البيانررات عرردد )  2013حيررث نجررد انرره فرري عررام 

( 2.926الري ) 2014فري عرام السرائحين المصرريين وزادت  زيراره مرن

( مليررون 3.581الرري ) 2015مليررون زيرراره ، الرري ان وصررلت فرري عررام 

 زياره ، مما يدل علي ان المنتج السرياحي الثقرافي المصرري يلعرب دوراً 

 اساسياً في حركه السياحة الداخلية .

  وفقاً للأقبال السياحي عليها :  الثقافية المواقع الأثرية2-

     ( نجد انه :                 2بالنظر الي البيانات الموضحة بجدول )

 سيةف الرئياد الزيارات للمواقع السياحي الأثرية والمتاح( اعد2جدول رقم )

 (  2015 – 2014في السنوات ) 

 

 المدينة

 

 

الموقع 

 السياحي

 

الاجانب           

 (2014) 

 

 المصريين

(2014) 

 

الاجانب 

(2015) 

 

المصريين 

(2015) 

 

 القاهرة

المتحف 

 المصري

255646 14940 381639 269182 

 

المتحف 

79900 104283 102792 128249 
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 القبطي

المتحف 

 الاسلامي

154 578 1212 450 

مناطا 

 سياحيه اخري

87864 491961 205219 657344 

 

 اجمالي القاهرة

423564 

 

746262 690862 1055225 

            

 المدينة

 

 
الموقع 
 السياحي

 

 الاجانب

 (2014) 

 

المصريين 

(2014) 

 

الاجانب 

(2015) 

 

المصريين 

(2015) 

 

 

 

 

 

 

 الجيزة

 

 

 

منطقه اثار 

 الاهرامات

 

272262 843340 483028 1007869 

منطقه أثار 

 سقاره

69236 14966 84376 16880 

منطقه اثار 

 ميت رهينه

39251 

 

 

3254 58604 2255 

منطقه اثار 

 دهشور

14908 1026 21149 1376 

القرية 

 الفرعونية

19325 66694 19689 99140 

 9370 49405 8058 31757الصوت 
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 و والض

دار الاوبرا 

 المصرية

0 0 3675 43495 

 446739 اجمالي الجيزة

 

937338 719926 1180385 

 

 

 

مواقع 

سياحيه 

اثريه في 

 مدن اخري

 

 
 
 
 

 476171 91947 500205 62900 الإسكندرية

 74584 159059 48048 154178 جنوب سينا 

 2 46 632 343 الفيوم

 1730 1292 1422 635 سويف-بني

 273793 593797 328485 589605 الاقصر

 2569 6371 1752 4622 سوهاج

 6475 3867 1179 1818 المنيا

 510501 258953 360918 192635 اسوان

 1345825 1115332 124641 1006736 اجمالي المدن الأخرى

 6.107.555              4.803.280 الاجمالي الكلي 

 Tourism in Figures,2014,2015در : المص

ازدياد اعداد السائحين الزائرين للمواقع الأثرية السياحية في مصرر بوجره * 

عام ، وجاء في المركز الاول مدينه الاقصر كمزار سرياحي رئيسري للسرائح 

حيررث نررري مررن خررلال الاحصررائيات ان  2015،  2014فرري عررام  الاجنبرري

، بينما في عام  ( ال 589.605بلغ ) 2014الزيارات من الاجانب في عام 

الرزوار الاجانرب لمدينره الاقصرر حيرث ان هناب زياده في اعداد نجد  2015

( الررر  زيرراره ، وبلرررغ عررردد الزيررارات مرررن المصرررريين  593.797بلغررت ) 
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حيررث حلررت فرري المرتبررة السادسررة  2014( الرر  زيرراره فرري عررام 328.485)

عررردد  بينمرررا سرررجلت العرررام ،لقائمررره تفضررريلات السرررائحين المصرررريين لهرررذا 

وحلرت فري ( الر  زيراره 273.793)  2015عرام  الزيارات مرن المصرريين

 .  2015المرتب الخامس لتفضيلات السائح المصري لعام 

* هناب اهتمام من السائح المصري لزياره منطقه الاهرامات حيث نجد مرن 

المصرري خلال الاحصائيات انها تعتبر المركز الاول في الزيرارات للسرائح 

( الر  843.340للسرائح المصرري ) 2014حيث بلغت عردد الزيرارات عرام 

ئح تجاوزت المليون زياره ، بينما عدد الزيارات للسا 2015زياره وفي عام 

( الرر  زيرراره 272.262بلررغ ) 2014الاجنبرري لمنطقرره الاهرامررات فرري عررام 

اد ازدي فهي تعتبر المركز الثاني في تفضيلات زيارات السائح الاجنبي ونجد

ي بالتناغم مع ازدياد العدد للسائح المصرري فوصرل الر 2015هذا العدد عام 

 ( ال  زياره .483.028) 

ث * جاء المتح  المصري في المرتبة الثالثة لتفضيلات السائح الاجنبي حير

( الر  255.646بلرغ ) 2014لاجانب عام نجد ان عدد الزيارات للسائحين ا

لغت نجد ازدياد النسبة عن العام السابق حيث ب 2015زياره ، بينما في عام 

 ( ال  زياره ، ونلاحظ قلره عردد381.639عدد الزيارات للسائح الاجنبي ) 

 حيررررث بلغررررت  2014الزائرررررين المصررررريين للمتحرررر  المصررررري فرررري عررررام 

تضراعفت تلرب النسربة  2015عرام  ( ال  زياره فقرط ، ولكرن فري14.940) 

( الرر  269.182حيررث بلغررت ) 2014وسررجلت رقمررا قياسررياً بالنسرربة لعررام 

 زياره .
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* جاءت مدينره اسروان فري المرتبرة الرابعرة لتفضريلات السريا  الاجانرب فري 

حيررت بلررغ اعررداد الزيررارات للمواقررع الأثريررة بهررا عررام  2015و 2014عررام 

حيررررررث بلغررررررت  2015عررررررام  ( الرررررر  زيرررررراره ، وزادت192.635) 2014

( الرر  زيرراره ، بينمررا حلررت مدينرره اسرروان فرري المرتبررة الخامسررة 258.953)

( الرر  360,918حيرث سرجلت ) 2014لزيرارات السرائحين المصرريين عررام 

ح ارتفررع تصررنيفها الرري المرتبررة الثالثررة عنررد السررائ  2015زيرراره ، وفرري عررام 

 . ( ال  زياره 510.501المصري حيث سجلت عدد الزيارات )

 2015،  2014* في المرتبرة الخامسرة لتفضريلات السرائحين الاجانرب لعرام 

جاءت محافظه جنوب سيناء والتي تشمل مناطق ) ابو رديس ، أبو زنيمه ، 

نويبع ، طابا ، رأس سدر ، دهب ، شرم الشي  ، سرانت كراترين ، الطرور ( 

 2015( ال  زياره ، بينما في عام 154,178) 2014حيث سجلت في عام 

( الرر  زيرراره ، امررا بالنسرربة الرري السررائحين المصررريين 159.059سررجلت )

 جرراءت المنرراطق الأثريررة فرري محافظرره جنرروب سرريناء فرري المرتبررة الرابعررة 

 2015( الرر  زيرراره ، بينمررا فرري عررام 48.048حيررث سررجلت ) 2014عررام 

 فعلي الرغم من زيراده عردد الزيرارات للسرائحين المصررين للمنراطق الأثريرة

( ال  زيراره الا انهرا حلرت 754,84ه جنوب سيناء حيث بلغت ) في محافظ

 في المرتبة التاسعة في قائمه الزيارات للسائح المصري لهذا العام . 

* اجمالي عدد زيارات الاماكن الأثرية ) للمصريين و الاجانب ( في منطقه 

 %( 31.11( مليررون زيرراره حيررث تمثررل نسرربه ) 1.900.311الجيررزة بلررغ )

  2015ي نسرربه الزيررارات السررياحية للمصررريين والاجانررب لعررام مررن اجمررال

 ( ، ونجررررد عرررردد الزيررررارات فرررري منطقرررره القرررراهرة سررررجلت6.107.555) 

( مليون زياره للسائحين المصريين والاجانب بما يمثل نسبه 1.746.087) 
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، ويتضرح مرن ذلرب ان  2015%( من اجمالي عدد الزيرارات لعرام 28.58)

%( مرررن اجمرررالي زائرررري 59.70يمثلرررون نسررربه ) منطقررره القررراهرة والجيرررزة

وبمرا تفرضرره تلرب الإحصرائية علري الامرراكن  2015المنراطق السرياحية لعرام 

الأثرية المتواجدة في تلب الاماكن ويجب الاعتناء بها والعمل علري التطروير 

الدائم لها حيرث انهرا العنصرر الرئيسري مرن عناصرر الجرزب الثقرافي الاثرري 

 داخل مصر . 

سررربة  للمتررراح  الأثريرررة الرئيسرررية ) المتحررر  المصرررري   المتحررر  * وبالن

القبطرري   المتحرر  الاسررلامي ( سررجلت عرردد الزيررارات للسررائحين الاجانررب 

( الرررر  زيرررراره ، مثلررررت نسرررربه 883.524) 2015والمصررررريين فرررري عررررام 

، ونلاحرظ  2016%( من اجمالي عدد الزيارات في العام السياحي 14.46)

( 650.821حر  المصرري حيرث سرجلت الزيرارات )زياده الاقبال علري المت

وذلررب يرجررع لثررراء المنررتج السررياحي الاثررري لرردي  2015الرر  زيرراره عررام 

ر المتح  المصري حيث نقلت وزاره الاثار غالبيه الثروات التري يرتم العثرو

عليها فري انحراء مصرر المختلفرة اليره ، ونلاحرظ ايضراً ضرع  الاقبرال علري 

ممرا  2015( زيراره فقرط عرام 1.662د )المتح  الاسرلامي حيرث سرجل عرد

 ه . يمثل عدم القدرة علي توظيفه بما يتناسب مع الثروة الأثرية المتاحة ب

سب لثقافية حالمواقع الأثرية واترتيب ب قامت الدراسة البيانات السابقه من خلال 

 ( : 3كما يلي في جدول ) 2015سائحين لعام تفضيلات ال
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عام لسائحين اقع الاثريه والثقافيه حسب تفضيلات ال( ترتيب المو3جدول رقم )

2015 

 السائحون المصريون  السائحون الاجانب  الترتيب

 منطقه الاهرامات  الاقصر  1

مناطق اخري بداخل  منطقه اثار الاهرامات 2

 القاهره 

 اسوان  المتح  المصري  3

 الاسكندريه  اسوان  4

مناطق اخري بداخل  5

 القاهره 

 صر الاق

 المتح  المصري  منطقه جنوب سيناء  6

 المتح  القبطي  المتح  القبطي  7

 القريه الفرعونيه  الاسكندريه  8

 منطقه جنوب سيناء  منطقه سقاره  9

 دار الاوبرا المصريه  منطقه ميت رهينه  10

عروض الصوت  11

 والضوء 

 منطقه سقاره 

عروض الصوت  منطقه دهشور  12

 والضوء 

 المنيا  الثريه الفرعونيه  13

 سوها   سوها   14

 ميت رهينه  المنيا  15
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 بني سوي   دار الاوبرا المصريه  16

 دهشور  بني سوي  17

 المتح  الاسلامي  المتح  الاسلامي  18

 الفيوم  الفيوم  19

 ( 8المصدر : من إعداد الباحث من خلال بيانات جدول رقم )

ما مده با نري ان هناك اقبال علي زياره مناطا محدمن خلال الجدول السا

طاقه ال يسبب اهلاك لتلك الاماكن الاثريه خاصه مع عدم الاهتمام بتحديد

تلك  لبقا  يداالاستيعابيه للمواقع الاثريه في مصر مما يسبب ضررا كبيرا وتهد

 ةاحيالاثار علي المدي الطويل ويضعف قدرتها علي تحمل الزيارات السي

 

 زة التنافسية المي

 ، الا ان  ييياو الرةيييةتمتلييك العديييد ميين الييدول مقومييات وعوامييل جييذو سييياحيه 

 هيا يقليللالشاملة وعدم وجود استراتيجية محدده المعالم لتحقيق الاستغلال الامثيل 

  (2007) عبد الرحيم ،من فرصه تعظيم العائد السياحي وتحقيق الرضا للسائح 

ت الاعميال فيي صييناعه السيياحة الوصيول إلييي تحياول العدييد مين الييدول ومنظميا

قية تحقيق التميز التنافسيي مين اجيل التغليب عليي المنافسيين وزيياده الحصيه السيو

يياده زالتي تمتلكها في السوق الحالي ، وكان الهدف الاساسي لتلك المنظمات هيو 

منيتج الارباح من ولال تحقيق تميز واوتلاف عن المنافسين الاورين فيي تقيديم ال

مية سياحي الخاص بها مما يضمن لها الاسيتمرارية فيي الحفياظ عليي مكانيه متقدال

  (2016)عمر ،علي هؤلاء المنافسين 

 ويلاحييف فييي كثييير ميين الاحيييان ان الميييزة التنافسييية تتطلييب ميين المنظميية بنيياء

ة حييث استراتيجية علي اساس تفاعل جميع القدرات المتعددة التي تمتلكها المنظمي

  (2012)طالت & البنا  ،عزيز المزايا التنافسية لها يؤدي ذلك الي ت
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 : التنافسية   مفهوم الميزة -1

ي الميزة التنافسية علري انهرا " قردره المنظمرة علر (13ص،2011ابوبكر )عر  

ت صياغه وتطبيق الاستراتيجيات التي تجعلها في مركز افضل بالنسربة للمنظمرا

  الأخرى العاملة في نفس النشاط"

المييييزة التنافسييية عليييي انهييا ك تعنيييي  (43، ص 2007) لمسااعود اكمييا عيييرف 

 السييعي الييي تحقيييق التميييز بييأعلو العوائييد وتؤكييد علييي المحافظيية علييي قييدراتها

 التنافسية الحالية وتعزز قدراتها المستقبلية باستمرار . 

لفرياد تعبار عاي الموقا  االميزة التنافساية ومي  ثل التعريفات السابقة نعد اي 

طو ه المنظمة مقاب  منافسيها عي طريا  نايا ل اساتراتيعيات  تحقيا  ال   ت

ماي ساية الميازة التنافالابتكا  والابداع والتي تععلها افر  مي منافسيها وتنبا  

 بسارعل عنادما ق  قيمل لهاا وتادوم لماده طويلال ولا تتثشايدا   المنظمة وتح

اتيعية المحايق ،و ا ا ماا يمثا  حعار الاسااس فاي اساتر يتم تطوير اا وتعدياد ا

 .   الاز ق 

عليي  ان نجاح التفوق التنافسي لدي الدول السياحية يعتميد (2010العطا  ) ويري

قييدرتها علييي تحديييد ومعرفييه احتياجييات ور بييات العمييلاء والسييوق المسييتهدف ، 

وميدي قيدرتها علييي اشيباع تلييك الحاجيات بشييكل سفضيل ميين المنافسيين ، إذ تعمييل 

راتها حتياجات والر بات ومن ام تنفييذها وفقياً لقيدالمؤسسات علي ترجمه تلك الا

أن بيالجوهرية ، وذلك لتشكيل المؤشرات التي سوف تتنافم علي اساسها ، علمياً 

تلييك المؤشييرات تعييد جييزء ميين رسيياله وسهييداف الدوليية الرئيسييية ، ممييا يعنييي ان 

المؤسسييات السييياحية سييوف تتنييافم وفقيياً لمؤشييرات تنافسيييه مختلفيية ينصييب جييل 

 منافسيينامها في تمكنها من ولق نظام يمتلك مزايا فريده ومتميزة عن بقييه الاهتم

 ، وبالتالي تحقيق قيمه عليا للعميل بطريقه اكثر كفاءه.
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سوياحية ال الميوزة التنافسوية والتفووق التنافسوي للودولومن خولال للوك نوري ان 

 يعتموووود علووووي قوووودرتها فووووي تحديوووود رغبووووات السووووائحين عوووون طريووووا التفكيوووور 

،  ره افضولحتياجات اليومية لهم من اجل توفير تلك الخدمات لتجربه زيافي الا

لابووداع اممووا يحقووا قيمووه عليووا للسووائحين بمووا يعوورف بابتكووار القيمووة ، كمووا ان 

ً  الدولوةوالابتكار عنصور هوام مون عناصور بقوا    فأموا ان سووقياً وتميزهوا مهنيوا

الوضوع  والتغيور حسوب، ولتحقيا الاسوتدامة لابود مون المرونوة تبتكر أو تندثر 

 السوقي والامكانيات المتاحة والمتغيرة 

ان المنظمررات والرردول يمكررن ان تحقررق اسررتدامه ( 2012طالووب ا البنووا  )ذكررر 

 للميزة التنافسية من خلال :

 ت التكي  المستمر للتغييرات في التوجهات والاحداث الخارجية والقردرا

 والموارد والقابليات الداخلية .

 تم لالها يلة والتنفيذ وتقييم الاداء للاستراتيجيات التي من خالصياغة الفعا

  استغلال هذه العناصر 

لرب والميزة التنافسية وتطويرها تعتبر عمليره مكلفره ومسرتهلكه للوقرت وهري تتط

مرة يجرب الحماس الكبير من قاده العمل ، ولخلق الميزة التنافسرية فرإن قراده المنظ

 لدي كل العاملين . ان يؤمنوا بهذه الميزة ويغرسوها 

 منهعية البحث 

تممتوتيع ممتوارمم استايوارمم نهسعووائيمممو اممياحهنوامماواونممسحائاواوثاحممة اوو اممس اواو  س هممنو
افةدهووتتوتيع توالار استايوفيوباضواواياقتوالأثة نوو420والأثة نوفيواصةوبلغتو

فممميوالاقصمممةوا مممقواانمممدوالاقصمممةوواانمممدواوبةضممممووا اممم والاقصمممةوو امممضوالاامممس او
 ممنوالأىممةكواوتاممسوتممتواو يع ممتوفمميواممداي يواو ممسلةتوواولئممثتوفمميواوا امم واواصممة والأثةو

وايط ممموالةااممسيواولئممثتوورمم ستهوو اممضواواياقممتوفمميواصممةواو دماممنوفمميواوف ممةتواواا ممدتو
اوتاممسوقممسبواو سامميوبسى هممستو ئيمممو اممياحهنوامماوو2022اومميوايضئمميوو2021امماواممست و
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بسلإضمسفنواوميووtripadvisor.comعاحة واوايسطقوالأثة منوفميواصمةواماوتوادوايقمتو
باضواوانسفة او لميواياقمتواو يا مقوالاا امس يوواترمستوالارم استتواومئرتواوب ةوضهمساو
وذوممموبرممدتواو اممةتو لمميوالممتواوايس ممةواو نممي ؤهنواولسذبممنوورمم لا واونممسحائاووذوممممو
برمممدتوت لئمممقواواممميالةواونممملنهنواو ممميوايااريضرمممسواثيمممس وتالممم رتواونمممهساهنووواوايس مممةو

بةتواو يوماكاوت دمارسوورتوااوااقوتا ئقو يصةواولذبوواو امي قوورمتوو لة ممواوان 
اواممممث ثواو  ممممسفيواواصممممة واوا بساممممقوبايس ممممةهواواه لفممممنواوو م ممممس وت ئممممهارتوولهممممداسيو
اوا دانوورتوفيوالااس اوالأثة نوواو ست ههنو.ووتتوار هدابوالااصمس واوي مفيوولدتارمنو

ةتئم وااسبمسيواوا امميثئاوبامتعوتةتئم و يس ممةووقمدومماقوتمم واماواو يع متواو بممةات وو 
واواث ثواواث ثواو  سفيوفيواصةوواوين نواوائي نوتاسواةالسواونسححو.

 ( الى حركة الاجابات لاستمارة الاستبيان4ويشير الجدول التالي رقم )
 (4جدول رقم )

 معدلات استجابة عينه الدراسة
 السائحون البيان

 420 الاستمارات الموزعة
 410 ارات المرتدةالاستم

 2 الاستمارات المعيبة
الاستمارات الصالحة 

 للتحليل
408 

 %97.14 نسبة الاجابات 

 

و والاااسوهن والااسبسي و عوضن ن واونسبق واولدوت وبسوين نو97.14انئا وا نيون وولي %
ووالتواوائينووت تدوااكسضهنوتااهتواوي سحثو لىوال اتواودتارنوو

و:والارسوئ والااصسحهنواوان هدان
واولا و:وارسوئ والااصس واوي فيو:

 او  سيوواوصدقواوذاتيووا غئةايواو ايو -1
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و(و5ادوتوتقتو)
واى  ستواو  سيوواوصدقووا غئةايواو اي

 اجمالي الاستما ة البياي
 عنانر المزيج 

 الثقافي

عنانر الميزة 

 التنافسية

 

 طبيعة السؤال
Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

 8 573. 10 671. 23 654. ا تبا  الثبات

ا تبا  ال دق 

 الدا لي
0.808 0.819 0.757 

اوىوواولدوتواونسبقواوىو عوااساقواوفسووالاي نوالأرئلنواوةتنهنواوايامومائةوووووو
و ومكيع واااسوهن وبصفن واوا ايثئا ووةدود واو  سي وااساق و ع وتنئا بين نواونسحائا

%ووليوائدوو ناحووب ااهتواوي سحثو80.8%و يدوااساقو دقوداىليوقدتهو65.4
واواةت نو لىولذهوالااسبسيو.

 ةوتاسومائةواو الئقواونسبقو عوااساقواوفسوتةوض سخولإاسبسيواوا ايثئاو او يسووووو
و وتنلغ و واونسحح ومن ردفرس واو ي واو  سفي وتنلغو67.1اواث ث وداىلي و دق ودتان و يد %

و%57.3اوو عوذايواوااساقو هاسوا القوبايس ةوتا ئقواوائثتواو يسفنهنوانلغو%و81.9
و%واووليوائدوو ااهتواوي سحثو.75.7 يدودتانو دقوداىليوانلغو

 أولًا: تحليل البيانات لاستمارة السائحين : و
من هدبواو سايواو يع تواو بةات وو ةتئ وااسبسيواوا ايثئاوباتعوالجنسيه:  -1

 ذاوا  حوااواولدوتواو سويو:ا غئةواولينهنوول
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 (6جدول رقم )
 التوزيع التكراري لجنسية السائحين في عينة الدراسة 

 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid  23.0 23.0 23.0 94 انعليز 

 43.1 20.1 20.1 82 الماني

 54.9 11.8 11.8 48 ايطالي 

 71.6 16.7 16.7 68  ند 

 72.3 0.7 0.7 3 يوناني

 83.3 11.0 11.0 45 امريكي

 88.7 5.4 5.4 22 فرنسي

 89.7 1.0 1.0 4  كند 

 93.1 3.4 3.4 14  نيني

 100.0 6.9 6.9 28  وسي

  100.0 100.0 408 اجمالي

اووانئاواولدوتواونسبقواو يع تواو بمةات وولينمهنواوا اميثئاوائميو عواوا اميثئ      
%واماو ئيمنواودتارمنواوالمئرتواونمسحائاوالأوامسعوضنم نوقمدتلسو23للئثوماكليعوالاض

%وامماومااممسويواوا امميثئاوووت ممةاووواوينمم ووف ممس ووللممدوتواونممسبقوائمميو عو20.1
%و0.7 قممقواولينممهسيوتا ممئ وفمميو ئيممنواودتارممنوولمميواونممسحائاواوئيضممسضئئاوبينمم ن

حوويمسوالارمياقواونمهساهنو%وااو ئينواودتارنووااسوا  1واونهسوواوبيدائاوبين نو
  او يومل وار ردافرسوباا يواو ةو ثواوان  نلهنو.وو
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اومنم هدبواو ساميواو يع متواو بمةات وو ةتئم وااسبمسيواوا اميثئ: الهدف من الزياارة -2
 :ولذاوا  حوااواولدوتواو سويوواوردتوااوع ستتواصةاباتعو

 رة مصرالتوزيع التكراري لهدف السائحين من زيا (7جدول رقم )

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid  63.2 63.2 63.2 258 تا يخ وثقافل 

 63.7 5. 5. 2 مؤتمرات واعمال

 65.2 1.5 1.5 6 ا ر 

 69.4 4.2 4.2 17 شواطي واستر ا 

 100.0 30.6 30.6 125 ماامره

  100.0 100.0 408 اجمالي

تواونسبقو عولدتواونسحائاواوا ايثئاوااوع ستتواصةومه ل وااوايضحواولدوو      
الاي ممممنواوممممىو ىممممة ووضممممة واعو ممممةتواوث ممممستتوبرممممدتوالارمممم ا س وبسو ممممست  وواو  سفممممنو

%واممماواوا اممميثئاوالمممئرتو مممةتواوث مممستتواوا المممقو63.2اواصمممة نوامممس ووبينممم نوقمممدتلسو
بغممممةتوو%اوالمممميوذوممممموووبمممماوبينمممم نوا فسوتممممنو قممممق30.6بنممممهسامواواغممممساةايوبينمممم نو

%اوواممس يو قممقوا ممةاتواوث ممستتوتا ممئ  و4.2الارمم ا س وبسواممياطلاووالارمم ةىس وبينمم نو
فيو ئينواودتارمنولميوع مستتواصمةوبرمدتواوام تاةايوواواامقواووتا مقواوائيممواوا ايثممو
 مقواضميا واونممسحائاواو  مسفئئاوبمتى  تولممدتواوث مستهووائميوماكمماواعولاوما مقواوايمم ثو

ضاطمو س وتحهنهس ووموفيواوث ستهوووباواونسححوقسبوبسوفاقوبتاونهسايواو  سفيوفيواصةورن
ث س هممممموفمممميوبلممممدواوا صممممدوااممممسوا نمممم موتلة مممممورممممهساهموث س همممممو لمممميوانمممم وتصمممميه و

Mousav,Doratli (2016) وولنسححواو  سفيو.و
ومن هدبواو سايواو يع تواو بةات وو ةتئ وااسبسي: مصدر المعلومات عن مصر -3

 ولذاوا  حوااواولدوتواو سويووسيو اواصةااصدتواوااليااوا ايثئاوباتعو
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 (8جدول  قم )
 السا حيي عي م ر التوزي  التكرا   يشأي م د  معلومات

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 47.3 47.3 47.3 193 الانترنت 

 48.3 1.0 1.0 4 كتيبات السفر

 51.2 2.9 2.9 12 المعثت والعرا د

 83.8 32.6 32.6 133 وكالات السفر

 100.0 16.2 16.2 66 العا لة والاندقا 

  100.0 100.0 408 اجمالي

واصةو      و ا واالياسي واصدت وباتع واونسحائا و ئين وتيع ت واونسبق واولدوت انئا
وولنهسانو ائيورلقوالاض ةضتو  ليواصدتوو لاهتواواالياسيو اواصةوتا صد

و وبين ن وا47.3او  س هن واصةو% و ا وولاالياسي وتاصدت واونفة ووتسلاي وذوم لي
و ليواالياسيو اواصةو32.6بينهنو وو عو ققواصسدتوماكاواواصيتوايرس %ا

و وضن ن و لي والا وتاصق ووت واضرس وائي والاتمسدمن واونفة وت ئ سي و ئينو1لي واا %
واودتارنوووااسبسيواوا ايثئاوواووقدولااظواو سايوتذبذبوالااسبسيوبئاواولينهسي

و ورنئقواواه لفن وفالي وواصة واو  س هن واونهساهن واونةااث و ا واالياسترت واصدت في
وواسعاوا ستومائقواونسحائاوالاضللئثواويوم كموالاض ةضتواوبئياسومف قواونسحائاوالا

ووتسلايواونفةواو يوتطةوواونةضساثواونهسايواو  سفيواواصة و
يو ةتئم وااسبمسمن هدبواو سايواو يع تواو بمةات وو: ترتيب عناصر المزيج الثقافي -4

وتةتئممم و يس مممةواوامممث ثواو  مممسفيوواو ممميواصمممةلسوواو ساممميوبيمممس واوا اممميثئاوبامممتعو
و:ولذاوا  حوااواولدوتواو سويوواو(2007)عبد الرحيم ، ليودتارنو

 
 
 

 وووووو
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 (9جدول  قم )

 التوزي  التكرا   لترتيت عنانر المزيج الثقافي

8 7 6 5 4 3 2 1 
 -عنانر المزيج الثقافي

 عدد النسبة عدد النسبة عدد النسبة عدد نسبة عدد نسبة عدد نسبة عدد نسبية  ميةمقياس الا
النسبة 

% 
 عدد

1.0 4 1.0 4 5.2 21 3.7 15 5.7 23 6.2 25 4.9 20 72.1 294 
Museums & 

temples 

00 00 2.7 11 7.8 32 8.1 33 10.0 41 13.0 53 56.9 232 1.5 6 Heritage buildings 

20.0 81 51.2 208 7.1 29 4.9 20 4.9 20 10.8 44 0.5 2 0.5 2 Art galleries 

1.5 6 2.5 10 8.4 34 10.3 42 26.5 108 28.3 115 19.2 78 3.4 14 

Local musical 

concerts and 

folkloric festivals 

1.0 4 1.0 4 2.9 12 13.7 56 19.4 79 27.9 114 12.5 51 21.6 88 
Cultural events 

festivals 

0.5 2 3.0 12 23.5 95 39.9 161 22.0 89 8.9 36 2.2 9 00 00 
Heritage/crafts 

centers 

67.7 274 25.7 104 4.2 17 0.5 2 0.5 2 1.0 4 0.5 2 00 00 
Religious, 

pilgrimage routes 

7.6 31 11.8 48 40.9 167 18.9 77 9.8 40 6.1 25 3.9 16 1.0 4 
Visit the homes of 

locals  
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ا  حوتةتئ و يس ةواواث ثواو  سفيوااوى توااسبسيووااوى تواولدوتواونسبق
نهنواونسحائاوااو ئينواودتارنوائيومتتيوفيوا دانواوايس ةواو يوتا قوالالاهنواوين

ولدتانوالاوويوااوثاسضيودتاسيو لاهنوو يصة واوا سا وواوااسبدوتتادواوا س دو
وبين ن واصة وفي واواران واو  س هن و ئينو72.1واونهساهن وفي واوا ايثئا و دد واا %

واو سضهنوب واليوذومواوا سضيواو ست ههنوا قوقصةواو ستوعوفيواواةت ن وا وين ناودتارنو
وفيو56.9 واوفلبليت ن وواوارةاسضسي واواالهن وواوارةاسضسي واواف ي واس ي وثت وا %

و وبين ن واو سو ن وام س28.3اواةت ن واس ي واو سو ن واودتان وو يفس و ارةاسضسيو %
و%27.9او  س هنوبين نووالااداث
واواؤهس وووووووو واا واوهساس واوان ي  وفي وووبا ووذوم واو سوهن واواةت ن وفي و تتي

مو%وااواوا ايثئاواوثتواليوذو39.9او اسضيوواةا ثواو ةاثوواواةتواوئدو نوبين نو
طوع ستتوايسعتواونكسعواواالئئاوفيوالاقصةوواويااسيووااةفنو سدايواواايبوواى  

و%40.9اوان ي واونسد وبين نواياف نوااواوا ايثئاوقدتلسواو  سفسيو يدو
ئاووفيواوان ي واونسبتوااواواؤهس واس يواوااستتواوفيهنو يدواياف نواونسحاوووووو

و %ووفيواوان ي واو سااووالاىئةواس يوالأاس اوواوطةقواودايهنو51.2بين نوقدتلس
و وقدتلس واياف ن وضن ن و يد واوا درن واواسحلن وانست و ددوو%67.7وايرس واااسوي اا

واونهسوواوا ايثئاوو اكاواعومايدوذومواويو دبوال اسبواونسحائاوفيوايسطقوتيع ت
طوالار  صس وبياطواونهسامواوةواسضهموائيواعوااو فسيواونسححواوداييواضمومتتيوف 

 ااوااقوتلمواوط ي وولاومف قوااسترموا وضاطورهسايواىةواثيس وتال مواودايهمو.و
وو ةتئ: تنافسيةالميزة العناصر  -5 واو بةات  واو يع ت واو ساي وااسبسيومن هدب  

واوا ايثئاوباتعوتةتئ و يس ةواواث ثواو  سفياوولذاوا  حوااواولدوتواو سويوتقت
(10). 
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 (10جدول  قم )

 التوزي  التكرا   لترتيت عنانر الميزة التنافسية كما يرا ا السا ا

عنانر الميزة  1 2 3 4 5 6 7 8

سبيةن التنافسية  عدد النسبة عدد النسبة عدد النسبة عدد النسبة عدد نسبة عدد نسبة عدد نسبة عدد 

0.5 2 0.5 2 00 00 2.0 8 2.2 9 22.1 90 45.8 178 27 110 
Tourist service 

infrastructure   

30.1 121 27.6 111 14.7 59 9.0 36 11.4 46 4.2 17 2.5 10 0.5 2 

Number of 

World Heritage 

cultural sites 

0.5 2 00 00 1.0 4 5.4 22 16.2 66 52.8 215 19.9 81 4.2 17 
Competitive 

price 

1.5 6 8.5 34 10.0 40 18.4 74 39.3 158 16.9 68 4.0 16 1.5 6 

Uniqueness of 

the cultural 

&historical 

1.0 4 00 00 00 00 2.5 10 0.5 2 1.2 5 27.5 112 67.4 275 

Political and 

security 

stability 
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1.5 6 2.5 10 21.1 86 46.8 191 25.5 104 1.7 7 1.0 4 00 00 

Information 

and 

communication  

45.4 183 36.0 145 15.7 51 5.0 20 00 00 00 00 0.5 2 0.5 2 

Airports, 

Ground ports , 

Sea Ports  

20.4 83 24.8 101 38.3 156 12.5 51 2.9 12 0.5 2 0.5 2 00 00 

Prioritization of 

travel & 

tourism 
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حايعوو نئاواولدوتواونسبقوتةتئ و يس ةواوائثتواو يسفنهنوتاسواةالسواونسو      
فيو ئينواودتارنوووف سوواؤهس وتتنيوااوثاسعودتاسيوائيوا  حو همو عو لتو

واو  س  واويارن وولنسححوالأاينيوذو واو يسفنهن واوائثت واو يوتاكق يدوهنووااوايس ة
وبين نو واونسحح وود  واو يسفنهن واوائثت وما ق واس و لت وولي وو ايي ورهسري ار  ةات

وبيهنو67.4 ووايد وذوم والي وايرتا واوان  صي واوا ايثئا وآتا  ومااسوي واا %
لسوتا هنوولهداسيواونهساهنو يدواوان ي واو سضيوااوالألاهنوو ين نواياف نوقدتو

واو45.8 و يد وذوم والي وثت وا واودتارن و ئين واا والألاهنو% واا واو سوي ان ي 
و وقدتلس واياف ن وضن ن و يد واو يسفني واوناة و ئينو52.8او ةتئنهن وااسبسي واا %

واودتارنو.
واواوووووو وفي واو فةد ومتتي واوةابت واوةتني واوان ي  و يد واو سوهن واواةات  ي ثووفي

وقدتل واياف ن وضن ن واونهسايواو  سفيو يد و39.3س واودتارن او%وااوااسبسيو ئين
وا و يد والاتصستالئرس ووتبييوياهس واواالياستهن واويرسحق واوهساس واوةتني ووان ي 

و وقدتلس واياف ن وا46.8بين ن واوا ايثئا وااسبسي واا و ئينو% وفي واونهسو ا
واونفةواودتارن واووي سي وتاداد و الهسي ومتتي واونسد  واوةتني واواةتث ووفي ا

هنويسفنواونهسانوااوى توتصيه واوا انواو لست نوولنلدوتتادو يس ةواوائثتواو 
و%وااومااسويو ئينواودتارنو.38.3 يدوضن نواياف نوااواوا ايثئاوقدتلسو

وايا        وا  نةواوا ايثيعو عوتادد واو سااو( قتووفيواواةتثواوةتنيوالاىئةو)
و واياف ن وضن ن و يد وتيسفنهن  %وبئياسو30.1او ةاثواواسوايوفيواصةوما نةوائثت

وواة نولاطستايوواواياضلاواونة نوواو وفيوضفسواوان ي واوةتنيومكلتواونيهنواو اهن
و%وااوااسبسيواونسحائاوفيو ئينواودتارنو.و45.4بين نواياف نوقدتلسو

و
و
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: لنظر الخارجيه التي اكتسبها السائح مع الواقع الحقيقي اتطابق وجهه  -6
 وا ستضموان يومن هدبواو سايواو يع تواو بةات وو ةتئ وااسبسيواوا ايثئاوباتعو

ذ ونواوهستاهنوواو يوا  ننرسواونسححو اواصةوبسوياقتواواؤه يواواوصيتتواوذليه
واو  س هنوفيواصة واونهساهن واوا س د وع سته واونسححوباد وا  حوااوو يضم وولذا ا

 .(11اولدوتواو سويوتقتو)

 (11جدول  قم )

 مستو  توقعات السا ا بعد زيا تل لم ر

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid NO, worse than 

expected 

91 22.3 22.3 22.3 

Yes, exactly as 

expected 

293 71.8 71.8 94.1 

Better than expected 24 5.9 5.9 100.0 

Total 408 100.0 100.0  

ووو
مامممئةواولمممدوتواونمممسبقواوممميوتطمممسبقوانممم ي واوصممميتتواوذليهمممنواو ممميوا  نمممنرسووووووو

فمممةدوولنمممهسانواو  س همممنوبامممدوالاض رمممس واممماوع ستترمممسواونمممسححو ممماواصمممةووتا صمممدوا 
امموبسوا ستضنوبسوصيتتواوذليهنواو يوا  ننرسو اواونهسانواو  س هنوفيواصةوقنقوقهس

%واممماواوا اممميثئااووووضنممم نوااسبممممو71.8بسوث مممستتووائممميوبلغمممتوضنممم مواو طمممسبقو
 نو%اوبئياسوضن22.3باضواوا ايثئاوبتعواوث ستتوتسضتو ري واسوتسعوا يقتوبلغتو

%وا  نةواعوع ستتواصةو ف قواسوتمسعوا يقمتواوو عولمذاواو الئمقومفئمدو5.9قدتلسو
  ئممممةاوفمممميودتارممممنواوياقممممتواواممممسويوولنممممهسانواو  س هممممنوواممممد واواساممممنواوممممىوتطي ةلممممسو

وبسر هدابوار ةاتهلهسيوا لددت
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 البحثنتائج 
ي مسحثواو ميوقمسبوبرمسواو ساميواوتمتواو ي مقواوميو مددواماواوواوائداضهمنواودتارنوااوى ت

و:وواو سوهنواو يوماكاو ةضرسوفيواوي سطووول اي اورسام
مممكقواونممسحائاوالاضللئممثووالاواممسعواوينمم نواوااامميوامماواوممثواتواو  ممسفئئاو -1

%وامماو ئيممنواودتارممنواوواممس يو قممقواولينممهسيو43.1اومميواصممةوبينمم نو
%وااو1%وواونهسوواوبيدائاوبين نو0.7تا ئ واونسحائاواوئيضسضئئاوبين ن

نووااممسوا  ممحوويممسوالارممياقواونممهساهنواو مميوملمم وارممم ردافرسو ئيممنواودتارمم
 باا يواو ةو ثواوان  نلهنو.و

اس يواوث ستايوبردتوالار ا س وبسو ست  وواو  سفنواواصة نوبينم نوقمدتلسوو -2
%وامماواوا امميثئاواوواممس يو قممقوا ممةاتواوث ممستتوتا ممئ  وفمميو ئيممنو63.2

%واووا لمتو0.5 نواودتارنوليوع ستتواصةوبردتواوا تاةايوواوااقوبين
اوائيمممممواوا ايثممممموتممممقواضمممميا واونممممسحائاواو  ممممسفئئاوبممممتى  تولممممدتواوث ممممستهوو
ائيوماكاواعولاوما قواواي ثواونهسايواو  سفيوفيواصةورن س وتحهنهس وومو
فمميواوث ممستهوووبمماواونممسححوقممسبوبسوفاممقوبتضاممطموث س هممموفمميوبلممدواوا صممدوااممسو

 Mousav,Doratliا ن موتلة مورهساهموث س همو لميوانم وتصميه و
وولنسححواو  سفيو.و (2016)

رلقوالاض ةضتو  ليواصدتوو لاهتواواالياسيو ماواصمةوتا صمدوولنمهسانو -3
%والممميوذومممووتممسلايواونمممفةوتاصممدتوولاالياممسيو ممماو47.3او  س هممنوبينمم نو
%اوو عو قممممممقواصممممممسدتوماكمممممماواواصمممممميتوايرممممممسو لمممممميو32.6اصممممممةوبينممممممهنو

اضرمسوومتوتاصمقوالاوواالياسيو ماواصمةولميوت ئ مسيواونمفةوالاتممسدمنوائمي
%وااو ئينواودتارنوووااسبسيواوا ايثئاوواووقدولاامظواو ساميو1 ليوضن نو

تذبذبوالااسبسيوبئاواولينمهسيواواه لفمنوفميواصمدتوااليامسترتو ماواونمةااثو
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اونمممهساهنواو  س همممنوواصمممةوفالممميورمممنئقواوا مممستومائمممقواونمممسحائاوالاضللئمممثواوممميو
واممسعووتممسلايواونممفةواو مميوتطممةووممم كموالاض ةضممتواوبئياممسومف ممقواونممسحائاوالا

واونةضساثواونهسايواو  سفيواواصة و
فيواواةتثوالاوتوتاثاتورهسايوتحهنيوولنسححوالااينميوواس يوالاقصةو -4

او  سفيوبئياسواس يوايط نوالالةااسيوفيواواةت نوالاوويوواامدتواوث مستايو
ولنممممسحايعواواصممممة يعواووالممممتواوفئمممميبوفمممميواواةتممممثوالاىئممممةوامممماوتةتئمممم و

 اوث ستايوولنسحائاوالااسض وواواصة يعو ليواونيا ووتف ئ ي
رمممللتوع مممستايواوا مممسا وواوااسبمممدوفممميوا دامممنواوايس مممةوتتامممدواوا س مممدو -5

%واماو ئيمنواودتارممنواو72.1اونمهساهنواو  س همنواوارامنوفميواصممةوبينم نو
وفممميواوانممم ي واو ممممسااووالاىئمممةوامممس يوالأاممممس اوواوطمممةقواودايهمممنووايرممممسو

%واماوااامسويو مددو67.7ضن نواياف نوقمدتلسوانستواواسحلنواوا درنو يدو
اونممهسوواوا امميثئاوو اكمماواعومامميدوذومممواومميو ممدبوال اممسبواونممسحائاوفمميو
ايسطقوتيع متوالار  صمس وبمياطواونمهسامواوةواسضهمموائميواعواماو مفسيو
اونممسححواوممداييواضمممومممتتيوف ممطوامماوااممقوتلمممواوط ممي وولاومف ممقوااسترمممو

 مو.ا وضاطورهسايواىةواثيس وتال مواودايه
امممس يوالمممتواوايس مممةواو ممميوتامممكقواوائمممثتواو يسفنمممهنوولنمممسححوالأاينممميوذوو -6

اويارممنواو  س هممنووامميدوارمم  ةاتورهسرمميوو ايمميوولمميو لممتواممسوما ممقواوائممثتو
%واممممماوماامممممسويوآتا واوا اممممميثئاو67.4او يسفنمممممهنوومممممد واونمممممسححوبينممممم نو

وفمممممميواواةتممممممثواوةتنمممممميوالاىئممممممةو)واو ممممممسااو(وا  نممممممةواوان  صمممممميوامممممميرتواو
 عوتامددواياقمتواو مةاثواوامسوايوفميواصمةوما نمةوائمثتوتيسفنمهنواوا ايثيعو

%وبئيامسوفميوضفمسواوانم ي واوةتنميوممكلتواونيهمنو30.1 يمدوضنم نواياف منو
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%و45.4او اهنوولاطمستايوواوامياضلاواونة منوواو اة منووبينم نواياف منوقمدتلسو
وااوااسبسيواونسحائاوفيو ئينواودتارنو.و

 ننرسواونمسححو ماواصمةووتا صمدوتطسبقوان ي واوصيتتواوذليهنواو يوا  -7
ليهمنوا فةدوولنهسانواو  س هنوبادوالاض رس وااوع ستترسوبسوا ستضنوبسوصميتتواوذ

او يوا  ننرسو اواونهسانواو  س هنوواصةوقنقوقهساموبسوث ستتووائيوبلغتو
وضنم نوااسبمموبامضواوا اميثئاوو%واماواوا اميثئااو71.8 مواو طمسبقوضن

%اوبئياممسوضنمم نوقممدتلسو22.3ا يقممتوبلغمتوبمتعواوث ممستتوتسضممتو رمي واممسوتممسعو
%وا  نممةواعوع ممستتواصممةو ف ممقواممسوتممسعوا يقممتواوو عولممذاواو الئممقو5.9

مفئممدوت ئممةاوفمميودتارممنواوياقممتواواممسويوولنممهسانواو  س هممنوواممد واواساممنواوممىو
 . تطي ةلسوبسر هدابوار ةاتهلهسيوا لددت

 
 :توصيات البحث 

 ايواو  ممسفيوفمميواصممةواوااممقو لمميومبممةاعوا ممسومووتيممي واوايمم ثواونممهس -1
(cultural mix)فمميواام يواو ممةو ثواوهستاهمنوبمدلاوامماواو ةتئمثو لمميو

ضامممطوالاثمممستواوفة يضهمممنواواا مممسدوواواامممقو لممميووتمممةو ثواوا س مممدواو  س همممنو
اوغئةوااةوفموىستاهس ووالاتلسهواويوتةو لرسوبهطمموايفصملمووبمقوايط ممو

بممسو ةتئثورممهساهمو لمميواممد وائمميواعورهسرمممواو نممي قواوهممستايوت مميبو
  ليو يس ةواادودتوااواواث ثواو  سفيوفيواصةو

ووقارمممميوالاوامممماوا نممممةومممممة امولارمممم رداتوان بممممةهوتياممممهطهموىطممممطووضممممت -2
و لميوواواامقووالإمطسوهنواواوصمئيهنو()والأواسضهنواوالأاة كهنواواوريدمنواو

ووايمسخواميووتميفئةواصمةوفميواونسحايعووتياامواو يواواؤ سيوتسفموتذوئق
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واو  ممممسفيوولنمممميقووواو نممممي قواو لة ممممنوتبممممةاتواومممميوادفاممممموا ائممممثورممممهساي
واوايطيقنو.وواوبلانوى توااواواصة و

تامممملهتواوصمممميس سيواواالهممممنوتلممممث وتحهنمممميوامممماواوايمممم ثواونممممهسايواو  ممممسفيو -3
واصةووتيفئةوااكسضهموواةا وتلمواواي لسيواماوالاض ةضمتوفميوا واكمسعوفميو

 اواسوتوتايوماستو يتوفيواصةو.و
ىيتوالاامس اوالأثة منوبامسوا يسرم وامتوتطي ةلمسوم سدتوتنائةواراستوتذا ةود -4

وااوااقودت واوفليايوواوااس قواو يوت سبقواونسحائاواوثاحة اوو لموالاامس ا
ا ممقو)وتمميفئةوااممس اوولللممي واووضمميووالإضممس تواوتمميفئةوىممداسيوىس ممممو
بت مماسبواو ممدتايواوهس ممنواوتانممئاوتفممس هواوهممداسيواواساممنواواواالياممسيو

  اواو طتوالأثة نو(و
 ااسفامنو لميوالااممس اوالأثة منو ماوطة ممقوتادامدواوقمسيواائيممموولث مستتوااو -5

لا يرؤثر فقررط  "وOver tourism"ووتادامدو مددواومثواتوائميواعوالا  امس و

 لكرنو ، التحتيرة البنيرةو  المحليرة السرياحية والمعرالم الوجهات علىبالسلب 

ونوداىلهما اوار هدابو ة سيوترة سحهنوول مي  يوأنفسهم المسافرين على أيضا
فمميوالااممس اوالأثة ممنواوتارئممدوانممستايوىاممنهموداىممقواوااسبممدواواف ياممنووممذو و

 الاا هساسيواوهس نو
ا ممداتوااممةو وقممسضيعوايامممواومميواوئيضهنممكيوب لممة تورممةقمواو ممةاثواواصممة و -6

او دمتوولادوااوار غ تواو ةاثواواصة وفيواوهمست واماوالاثمستواوان ينمهنو
وماممدوهس و لمميواونممهسانواو  س هممنوفمميواصممةووواوا لممدتوااممسومكمميعووممموتممتثئةا ورمملن

وول ممممممةاثوواضمممممانوورممممممةقنوواو  س همممممنواو ةاثهممممممنواوالبهمممممنوا مممممميقوو لمممممىوا  مممممدا 
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وتممممتثةوفمممميوتحهنممممهسورممممن س وورممممهكيعووبتضممممموىس ممممن ووبسونلممممداواوهممممس واوا ممممست و
 .بسونل واواصة ووالاق صسد

راوقياضئاووتاة اسيوااوااقواو  س و ليواونمليتهسيواو ميوتم ثةوبسونمل و -7
و لمممىواو  مممس رمممةواوا مممست وواصمممةوفممميواوايمممسطقوالأثة مممنوا مممقو لممميواواا
و لمىواو  مس و والاب مثاعواوغشووايتوورتواواةىصو ئةواونهسائئاواواةمداا

 .وواوايات و طفستوااوواو نيتواولسحلئاواو س نوااوواوغشوالاب ثاعوااكلن
الال اسبوب  دمتواي ثورهسايوث سفيوذووايدهو سوهنوااسوا يسر واتواساسيو -8

يواواممممةاححواونمممميقهنواوانمممم ردفنوذايوالاضفممممسقواواممممسويوو اممممةا وبامممميثووتغ ممممس
ارياقو ليواونسحائاواوانم ردفئاواماواامقوااةفمموىصسحصمرتوورمليتهسترتو
وا طل ممممسترتووذومممممولأ ممممدادواوايمممم ثواونممممهسايواو  ممممسفيوباممممسوامممم   بواممممتولممممذهو
اوهصمممممسحصووام مممممسومامممممثعودوتواوبلامممممنوالإملسبهمممممنواوايطيقمممممنواممممميرتوو  ممممميبو

 تتواوذليهنواوهستاهنو اواصةو.وب انئاواوصيو
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 المراج  العربية :

تقييم إساتراتيجيات حماياه التاراث  (و"2012 بيواونايدواومسبوانييو ليو) -1
ترسومواساهن ئةو ئةواياميتهواوتلهممووأثره علي العرض السياحي المصري " 

 اونهساموواوفيسدقواسااموالياعواواو سلةهو
وارد البشاااريه مااادقل لتحقياااق " المااا(و2011ابمممي كةواواصمممطفيواااممميدو)و -2

واواصةوو13اوداتواولساعهمواوالاركيدت مواو الميزه التنافسيه " 
( " نمااوذم مقتاارط لتطااوير إسااتراتيجيات 2015اوث نمميواوليممدواااممدورممئدو) -3

و"وترسومودت يتاهو ئةوايايتهواواسااموالتسويق بالاجهزه السياحيه في مصر
 قيسهواوني سواوالاراس ئلهمواواصةو

( "العلاقاااه باااين مقااادرات الابااادا  الاساااتراتيجي 2007اوااامممدو)واوانمممايد  -4
وترسومو"وسلوكيات القياده التحويليه واثرهما في الميزه التنافسيه المستدامه 

اوو43اساهنمممم ئةواياممممميتهواوتلهممممموالاداتهووالاق صمممممسدواواسااممممموبغمممممدادواو و
وبغداد

حقياق " دور فلسفه المحيط الازرق فاي ت(و2010اواطستواوف ادوااميد و)و -5
التفوق التنافسي : دراسه اساتطلاييه لارا  عيناه مان العااملين فاي  اركه 

سوميواللمواسااموتة   واواواللدواو سااواواواددواو وزين للاتصالات ببغداد "
 اواواةاقو

وداتو" التخطيط الساياحي للمناا ق التراثياه "(و2007اولاسبواوضنة اوتفئمقو) -6
 اويئقواواوط اموالاوويواواو سلةه
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" التسويق السياحي ودوره في تفعيال قطاا  (و2012ة  واوعلئةو)بي ك -7
لميبو("وترسومواساهن ئةوايايتهواوتلهمواواالسياحه ) دراسه حاله الجزائر 

 الاق صسدمموواواليبواو لست مواواساامواي يت وقنيطئيمواواولثاحة
" المااازيج الثقاااافي ودوره فاااي (و2007 نمممدواومممةاهتواوممامممسعومرممماس ئقو) -8

"وترممسوموولمنتج السااياحي المصااري وتعظاايم العائااد ماان ورائااهالارتقااا  بااا
اساهن ئةو ئةوايايتهواوتلهمواونهساموواوفيسدقواواسااموقيمسهواونمي سواو

 الاراس ئلهم
 تحقياق فاي الجزائاري  الثقاافي الماوروث أهمياة" (و2015اولسامقو)واردممن -9

 نبسوللف ت سميو ع سع اساان االإضنسضهن واواليب اوا يقو اللنو"الثقافية السياحة
وواولثاحةاو

" تطاوير المناتج الساياحي المصاري وفقااً (و2017ىلهفمواواميو نمدواومةاعقو) -10
هو ئمةو:ودتارمموائداضهممو"وترمسومودت ميتاويناير  25للمتغيرات السياسيه بعد ثوره  

وايايتهواواسااموقيسهواوني سواوالاراس ئلهمواواصةوو
رين اليوناااني " أثااار مصاار فااي العصاا(و2005قممسدو واو ممثيوعتمميواساممدو)و -11

 داتواو ن سضيوولياةوواو يع توواوالاركيدت موووالروماني "
" معاايير اقتياار المقصاد الساياحي (و2012 ندواوةاهتواومماسعومرماس ئقو) -12

ترممسومودت مميتاهو ئممةوايامميتهواوتلهمممواونممهسامووودورهااا فااي التسااويق التنافسااي "
وواوفيسدقواواسااموقيسهواوني سواوالاراس ئلهمو

( " أثااار تطبيااا  يساااتراتيعيل المحااايق 2016هوااامممدو اامممدو) امممةواواائمممةو -13

ترممسوموالاز ق علااي التميااز التنافسااي : د اساال ميدانياال فااي قطاااع الفنااادق " 
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دت يتاهو ئةوايايتهواوتلهمواو لستهواوقنتومداتهوالا استواواسااموقيسهواوني سواو
والاراس ئلهمو

 اتيعية" اساااااتر(و2012طسوممممم واوع يممممم واكممممميواواونيمممممس واو ممممم  وفةامممممسعو) -14

تواوداتواواساممدوولياممةوواو يع ممالمسااتدامة"  التنافسااية والمياازة اةز ق المحاايق
و23/3/2022تاريخ الدوول    15الاتدعاو 
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 ثالثا:  المواق  الالكترونية 
 من المستدامة السياحة تسخير) السياحة حصاد(و"و2022اورئئنواواسانوو ر ا اسيو) -1

وو(التنمية أجل

و(وhttp://www.sis.gov.eg/Story/154578?lang=arا سوو ليو)

و24/3/2022تست  واودىيتو

وو2022او ة نواوفة يضهنو -2

و(ووhttp://pharaonicvillage.comا سوو ليو)

و(2022/7/22تست  واودىيتو)

واوا ا واواصة واوبنئةو -3

و(وhttp://gem.gov.egا سوو ليو)و

 (و22/3/2022تست  واودىيتو)و

 و"السياحة الدينية في مصر "و2022دوئقواصةواونهسايو -4

(http://tourismeegypt.blogspot.com.eg/p/blog-page_31.html )ا سوو ليوو 

ووو20/3/2022تست  واودىيتو

 و" القصص "لئئنوتياهطواونهسانو -5

(http://www.egypt.travel/ar/stories (وا سوو ليو

 و20/3/2022تست  واودىيتو

و" المتحف الاتوني "(و2022وعاتهوالاثستو)و -6

http://www.sis.gov.eg/Story/154578?lang=ar
http://pharaonicvillage.com/
http://gem.gov.eg/
http://tourismeegypt.blogspot.com.eg/p/blog-page_31.html
http://www.egypt.travel/ar/stories
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 ليووووا سو

)

http://www.antiquities.gov.eg/DefaultAr/Projects/pages/Projectesdetails

aspx?proj.و

7- WTO, reports  

-.unwto.org/webform/surveyhttp://www2(Available at 

)tourism-cultural-and-data-big 

link entry date 18/3/2022 
 

 
 

http://www.antiquities.gov.eg/DefaultAr/Projects/pages/Projectesdetails.aspx?proj
http://www.antiquities.gov.eg/DefaultAr/Projects/pages/Projectesdetails.aspx?proj
http://www2.unwto.org/webform/survey-big-data-and-cultural-tourism
http://www2.unwto.org/webform/survey-big-data-and-cultural-tourism

